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Alles auf einen Blick

Unsere Tageszeitungen Unsere Wochenblatter Beilagen/Prospekte Unsere Onlinemedien

Die Tageszeitungstitel Frankischer Tag, Neben den Zeitungstiteln gehoren auch Beilagen liegen in Sachen Vertrauen und Das reichweitenstarkste Nachrichten- und

Bayerische Rundschau und Coburger acht Anzeigen- und Wochenblatter Akzeptanz ganz vorne: Fast jeder Zweite Serviceportal Nordbayerns, inFranken.de,

Tageblatt sowie Saale-Zeitung erreichen in Ober-, Mittel- und Unterfranken zur nutzt sie aktiv zur Einkaufsplanung. Die das Rezepteportal Frankische-Rezepte.de

zusammen mit unserem E-Paper bis zu Mediengruppe Oberfranken. So erreichen Verteilung kann direkt erfolgen, tiber sowie die Premiumportale unserer Zeitungs-

213.000 Leser am Tag. Sie auch Kunden ohne Zeitungsabo. unsere Tageszeitungen oder iiber unsere marken (z.B. fraenkischertag.de) bieten lhren
Anzeigenblatter. Usern geballte Informations- und Nachrich-

tenkompetenz. Entdecken Sie Ihre Werbe-

Quelle: ma 2024 Tageszeitung Gl A EVA MR AR ASTUID = moglichkeiten in den aktuellen Online-
2024/25 Mediadaten.

» Weitere Informationen » Weitere Informationen » Weitere Informationen » Zu den Online-Mediadaten

Uberblick

Allgemeine Angaben Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs



http://» Weitere Informationen
http://» Weitere Informationen
https://mgo-lokalemedien.de/werben/mediadaten/#online-mediadaten
https://lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de/fuer-gewerbekunden/mediadaten/
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Allgemeine Angaben

Adresse - Ansprechpartner - Serviceburos

mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG
GutenbergstraBe 1 R S Servicebiiros
96050 Bamberg s 2

Tel. 0951/1 88-0
www.lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de

René Finnemann

Leiter Geschaftskundenberatung Nielsen | Nielsen IlIb

0951/ 188-928 pms: PrintMedien-Service GmbH Verlagsbiiro Siid Glauner & Partner GmbH
Sitz der Gesellschaft: Goldbekplatz 3 Dachauer StraBe 37 a
Bamberg René Finnemann 22305 Hamburg 85232 Bergkirchen-Feldgeding
HRB Bamberg Nr. 8992 Key-Account Beratung national Telefon 0 40/63 90 84-0 Telefon 0 8131/376 60-0
Steuernummer 207/115/40327 0951/188-912 Fax O 40/63 90 84-44 Fax 0 8131/3 76 60-25

rfinnemann@mg-oberfranken.de info@pms-tz.de info@vbs-feldgedingde
Bankverbindung: www.pms-tzde www.verlagsbuero-sued.de
Sparkasse Bamberg
IBAN DE10 7705 0000 0570 2249 64 Disposition und Faktura Nielsen Il Nielsen IV
BIC BYLADEM1SKB Verlags-Medien-Service Medien Service Bayern

Telesales Crossmedia Inbound Egberts und Goralczyk OHG Verlagsbiiro von Schroetter e.K.
Glaubiger-1D DE21ZZZ00000337927 Tel. 0951 / 188-120 WeinsbergstraBe 190 IndustriestraBe 23
Geschaftsfiihrung: Simone Tucci-Diekmann, Fax 0951 / 188-113 50825 Koln 86919 Utting am Ammersee
Eva-Maria Bauch crossmedia@mg-oberfranken.de Telefon 02 21/70 90 43-0 Telefon 08806/92464-00

Fax 02 21/70 90 43-10 kontakt@vonschroetter.de
Zahlungsbedingungen: Beilagenmanagement info@zeitungsteam-koeln.de www.vonschroetter.de
Zahlbar netto sofort nach Rechnungserhalt ohne 0951 / 188-150 www.zeitungsteam-koelnde
Abzug. Bei neuen Geschaftsverbindungen oder ihnen beilagen@mg-oberfrankende Nielsen V/VI/VII
unbekannten Kunden behalten sich die Verlage das Nielsen Illa TSB Tageszeitungs-Service Berlin
Recht vor, die Veréffentlichung der Anzeigen von der Rechnungsmanagement Leikauf Medienservice GmbH Printmedien Marketing GmbH
Vorauszahlung des Insertionsbetrages abhangig zu 0951 / 188-560 Hans-Gebhardt-StraBe 26 Giesensdorfer StraBe 29
machen. rechnung.lokalwerben@mg-oberfranken.de 97280 Remlingen 12207 Berlin
Telefon 0 69 / 15 32 56 290 Telefon 0 30/77 30 06-0

Geschaftsbedingungen: kontakt@leikauf-medienservice.de Fax 0 30/77 30 06-20

Auftradge werden zu den Allgemeinen Geschaftsbe- kontakt@verlagsbuero-tsbde

dingungen flr Anzeigen, Fremdbeilagen in Zeitungen,
www.verlagsbuero-tsb.de
Zeitschriften und Online Werbemittel sowie Vertei-

lung von Prospekten ausgefiihrt. Siehe Seite 31.

Uberblick Allgemeine Angaben Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs
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"Unsere Tageszeitungen

Die Tageszeitungstitel Frankischer Tag, Bayerische Rund-
schau und Coburger Tageblatt sowie Saale-Zeitung
erreichen zusammen mit unserem E-Paper bis zu

213.000 Leser am Tag.

Quelle: ma 2024 Tageszeitung



"Allgemeine Angaben

Satzspiegel - Erscheinung - Anzeigenschluss - Rabatte - Chiffre

frankischerTag  Riifioihau  Tagebloll Snnte s Seitung

Satzspiegel und Spalten

Breite 285 mm x Hohe 430 mm (2.580 Grundmillimeter)
Spaltenzahl 6 - Spaltenbreite 45 mm

(Anzeigenteil und Textteil gleiche Breite)

Spalten 1 2 3 4 5 6 13
Spaltenbreite in mm 45 93 141 189 237 285
Panoramaseite in mm 600

Nachlasse fiir Abschliisse
(Laufzeit 12 Monate, jeweils vom Nettoumsatz)

Hinweis: Kombinationsanzeigen zahlen nur einfach zur Erfillung von Anzeigenabschliissen.

Malstaffel
fur mehrmalige Veroffentlichung

Mengenstaffel
fur Millimeterabschlisse von mindestens

bei 6 Anzeigen 5% 3.000 mm 5% 40.000 mm
bei 12 Anzeigen 10% 5.000 mm 10% 50.000 mm
bei 24 Anzeigen 15% 10.000 mm 15% 70.000 mm
bei 52 Anzeigen 20% 20000 mm  20% 100.000 mm
30.000mm  21% 125.000 mm

Tageszeitungen

22%
23%
24%
25%
26%

Mindestformate

Streifenanzeigen (blattbreit)

im redaktionellen Teil unter Text:

285 mm breit, 80 mm hoch
Eckfeldanzeigen:

141 mm breit, 215 mm hoch (1/4 Seite)
Textteilanzeigen:

45 bis 141 mm breit, 20 bis 151 mm hoch,
Textteilpreis

Agenturprovision
fur Anzeigen- und Beilagenauftrage
15% auf den Grundpreis

Nachrufe
Die kostenpflichtige Onlinestellung der

Nachrufe erfolgt auf trauer.inFranken.de.

Das Trauervideo ist auf der Gedenkseite
eingebunden.

Die Kosten fur die infFranken-Onlinestel-
lung inkl. Trauervideo betragen 40,00 €
netto.

mg°

Kombinationsnachlasse
10 % bei Belegung von 2 Einzelausgaben
am gleichen Tag.

mediengruppe

oberfranken

15% bei Belegung von 3 und mehr Einzelausgaben

am gleichen Tag.

Es sind alle Ausgaben beliebig miteinander

kombinierbar. Nur giiltig fir gewerbliche Anzeigen-

schaltungen.

Anzeigenschluss
Samstagsausgabe:

Fir die Rubriken Stellenmarkt, Reise, KFZ und

Immobilien: Donnerstag, 15 Uhr;

alle anderen Anzeigen: Donnerstag, 16 Uhr
Montagsausgabe: Freitag, 14 Uhr
Dienstag bis Freitag: Vortag, 10 Uhr

Ruicktrittstermine: wie Anzeigenschluss

Erscheinungsweise

taglich, auBer sonntags

Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs



Uberblick Allgemeine Angaben

"Unser Verbreitungsgebiet

Ludwigstadt
Tettau
Steinbach am Wal

o mediengruppe
oberfranken

mg

d

Lautertal
Meeder Neustadt bei Pressig
Bad Rodach Coburg
Motten € Coburger Stockheim
Wildflecken @ageﬁfaﬂ c
Coburg Sonnefeld FrdnkiscnerTag Bad Steben
Weitmannsdorf Presseck
~_ BadBocklet Ahorn Marktgraitz Kronach Rugendorf
Zeitlofs eualeseuu“g Miinnerstadt Sl Marktleugast
Bad Kissingen Bundorf eblac GroBheirath
Thundorf i. Ufr. Burgkunstadt
Wartmannsroth Uniamass o frc‘inkismerTag gﬂﬁﬁ%ﬂb au Marktschorgast
Hammelburg ___cal bach ) Mainleus -
Fuchsstadt Ebern Hiehtenfels Rulmbachh = Himp€kron TagesZeli i
) I ungskompi-
Riedbach frankischer Tag i i . i
P— G Rentweinsdorf Bad Staffelstein Weismain e - Nation der Region mit
HaBfurt Gerach e 79 592
o Zapfendorf ScheBlitz Wonsees e
Zeil a. Main rkaufter Auflage*
Lauter
L Konigsfeld
@ frankischer Tag
Priesendorf R
Rauhenebrach  Lisberg amberg
. WCSEittal Farblegende:
Bl Gesamtausgabe:
bormmersfelden Altendorf GoBweinstein Frankischer Tag mgo Total oooo
< rs pR Frankischer Tag Gesamt/ZRO onod
allerndor P
) @ frankischerTag Hauptausgaben:
Burgebrach e ez B - Forchheim Hauptausgabe Bamberg O
eroldsbac
e fra‘nkiStntrTag Hauptausgabe Coburg 0
Hilpoltstein Hauptausgabe Kulmbach 0
Langensendelbach
Herzogenaurach

*(Sa) IVW 11/2025

Tageszeitungen

Erlangen

Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs
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Unsere Leserstruktur

Tageszeitungen

Geschlecht

47% ()¢ 53% (1]

— 1~

14% 23% g 63%

1500€ E 1500 - 2.500€ Uber 2.500€

4% 20% 33% £ € 43% 2.8 ¢

14-29 lahre & 30-49 Jahre 50-64 Jahre Uber 65 Jahre

Quelle: ma 2024 Tageszeitungen - Strukturanalyse, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Uberblick Allgemeine Angaben Tageszeitungen Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs
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m g oberfranken
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Ausgaben - Auflagen
Tageszeitungen
N -
-3 B o s} § 30 @ < g = ¢
< ~ - ) =
S & O % 9 S & o & S o FR & g
LIPS g g s 2o N S o 5 - =
< 9 I S NS NI NS I 2] &5 ~ < &
> £ o = > > o & > O g S5 9§
L3 &8 L2 Lo Lg Lz &85 o = o S
&2 &£ Sy ¢ 5 s & &3 P Lo 5¢
53 5% 5§32 5& 58 5§ 5E &3 &5
g5 4 S g5 8.9 g RS 83 >3 N &
) x & X o x x T x X & X 50 ¢ @
S5 S 0 £ S S .S 0 .S 0 ) & .0 T -0
. . S0 Lo L2 Lo Lo Lo o o I o O
Kombinationen/Ausgaben/Auflagen ] L g K L L Qe YU v
Mo~ F ohne ePaper 19.986 6.350 2.874 1.617 3.160 2.886 7.035 6.524 7.106
o.-Fr.
i) R e mit ePaper? 24.594 7.814 3.537 1.990 3.889 3.552 8.730 7.524 8.342
urzel Einzeltitel-Belegung
s ohne ePaper 24.523 7.394 3.196 1.861 3.469 3.132 7.846 7.683 8.108
a.
mit ePaper? 29.290 8.831 3.817 2.224 4.143 3.741 9.532 8.672 9.342
“ . 69.972
ZRM Frankischer Tag mgo Total mit ePaper - A ~ ~ A A A A A
ZIS 104 789 79592
s 61.630
7RO Frankischer Tag Gesamt/ZRO mit ePapert A A A a a a a a
ZIS 104 435 70.250
s 45376
GES Frankischer Tag Lokal Gesamt mit ePaper: A ~ ~ ~ . .
ZIS 100 697 52 046
35.945
HABA Hauptausgabe Bamberg mit ePaper? . . o
Z1S 104 444 41933
13.403
HACO LR (G mit ePaper? ° o °
ZIS 104 019 15.039
12.282
mit ePaper? ° °
13.273
8

Hauptausgabe Kulmbach
HAKU 715704 214

! verkaufte Auflage It. IVW 11/2025
2 FT-A; B; G; D; E; K-Auflagen mit ePaper Verlagsangabe 11/2025
Beilagenauflagen: Diese Auflagenangaben stellen nicht die benétigte Beilagenmenge dar. Diese erhalten Sie auf Anfrage.
Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Sonderthemen Technische Daten / AGBs

Tageszeitungen
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Sonderformate der Tageszeitungen

|

Uberblick Allgemeine Angaben Tageszeitungen
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Preise Gesamt- und Hauptausgaben

| Grundpreis 11 Lokalpreis* 1

Anzeigenteil Textteil Anzeigenteil Textteil
s/w 3 ZF/4c s/w 3 ZF/4c s/w 3 ZF/4c s/w 3 ZF/4c
Kiirzel Bezeichnung Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo.- Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa.

Frankischer Tag mgo Total
ZRM  Frankischer Tag, Bayerische Rundschau, 9,73 13,62 30,45 42,60 8,24 11,54 26,77 37,47
Coburger Tageblatt, Saale-Zeitung

Frankischer Tag Gesamt/ZRO
ZRO  Frankischer Tag, Bayerische Rundschau, 8,10 11,34 24,26 33,94 6,86 9,61 20,58 28,81
Coburger Tageblatt

Frankischer Tag Lokal Gesamt

GES . 7,04 9,84 21,06 29,49 5,96 833 17,88 25,03
Lokalausgabe Frankischer Tag (Gesamtbelegung)

Hauptausgabe Bamberg

HABA L 4,28 6,00 12,82 17,95 3,63 5,09 10,89 15,25
Frankischer Tag - Ausgaben A, B, C

Hauptausgabe Coburg
HACO Coburger Tageblatt, 2,89 4,03 8,66 12,12 2,45 3,42 7,35 10,29
Frankischer Tag - Ausgaben D, E

Hauptausgabe Kulmbach
HAKU Bayerische Rundschau 2,61 3,65 7,81 10,93 2,21 3,10 6,63 9,28
Frankischer Tag - Ausgabe K

Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von Anzeigen': ab 1 mm 15,00 € - ab 101 mm: 20,00 € - ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 € - ab 1291 mm: 60,00 €
!Lokalpreis: ErmaBigter Grundpretis fiir direkt beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen Kunden bzw. Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

Partnertreff - gewerbliche Anzeigen: nur in den Ausgaben Frankischer Tag mgo Total (ZRM), Frankischer Tag Gesamt/ZRO (ZRO), der Hauptausgabe Kulmbach (HAKU),
der Hauptausgabe Coburg (HACO) und Saale-Zeitung (SA) buchbar.

Stellenangebote: Bitte beachten Sie die Bedingungen fiir den Stellenmarkt Seite 12.

10
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Preise Lokalausgaben

| Grundpreis 11 Lokalpreis* 1
Anzeigenteil Textteil Anzeigenteil Textteil
s/w 3ZF/4c s/w 3ZF/4ac s/w 3 ZF/4c s/w 3ZF/4c
Kiirzel Bezeichnung Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa.

Frankischer T

p  ramkischerfag 317 4,44 9,50 13,30 2,69 3,77 8,07 11,30
Stadt & Landkreis Bamberg
Frankischer T:

g | ramwscherfag 133 1,86 3,99 5,59 113 1,58 3,39 475
Landkreis Forchheim
Frankischer T:

¢ 'ranxischertag . 0,85 119 2,55 3,56 0,72 1,01 216 3,02
Landkreis Erlangen-Hochstadt
Frankischer T:

b ran |sc. er. ag 078 1,09 2,33 3,26 0,66 0,92 1,98 2,77
Landkreis Lichtenfels
Frankischer T:

g ranscherfag 093 131 2,79 3,91 0,79 111 2,37 3,32
Landkreis HaBberge
Frankischer T:

K | ramdsenertag 123 172 3,68 515 1,04 1,46 3,12 4,37

Landkreis Kronach

Bayerische Rundschau
BR 1,66 2,32 4,98 6,97 1,41 1,97 4,23 5,92
Landkreis Kulmbach

Tagebl
¢y CoburgerTageblatt 1,90 2,65 5,69 796 1,61 2,25 483 6,76
Landkreis Coburg

Saale-Zeit
o aale e‘l ung o 1,63 228 4,88 6,83 1,38 1,93 4,14 5,80
Landkreis Bad Kissingen

Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

Attraktive

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von Anzeigen': ab 1 mm 15,00 € - ab 101 mm: 20,00 € - ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 € - ab 1291 mm: 60,00 € pipreise
Kombipr

! Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fur direkt beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen Kunden bzw. Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

mit unseren Wochen-
1 finden Sie unter,

Stellenangebote: Bitte beachten Sie die Bedingungen fiir den Stellenmarkt Seite 12.

11

Uberblick Allgemeine Angaben Tageszeitungen Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs




“Preise Stellenmarkt

Haupt- und Lokalausgaben?

Kiirzel Bezeichnung

ZRM Frankischer Tag mgo Total

ZRO Frankischer Tag Gesamt/ZRO

HABA  Hauptausgabe Bamberg

HACO Hauptausgabe Coburg

HAKU  Hauptausgabe Kulmbach

FT-A Frankischer Tag Stadt & Land Bamberg
FT-B Frankischer Tag Kreis Forchheim
FT-C Frankischer Tag Erlangen-Hochstadt
FT-D Frankischer Tag Kreis Lichtenfels
FT-E Frankischer Tag Kreis HaBberge
FT-K Frankischer Tag Kreis Kronach

BR Bayerische Rundschau Kulmbach
cT Coburger Tageblatt Coburg

SA Saale-Zeitung Bad Kissingen

Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

—— Grundpreis

Freitag

13,62

11,34

6,00

4,03

3,65

4,44

1,86

1,31

1,72

2,32

2,65

2,28

Tageszeitungen

Anzeigenteil
sw/4ac

Samstag

13,62

11,34

6,00

4,03

3,65

2,28

Freitag

11,54

9,61

5,09

3,42

3,10

3,77

1,58

1,01

0,92

1,11

1,46

1,97

2,25

1,93

Lokalpreis! E—

Anzeigenteil

sw/4c

Samstag

11,54

9,61

5,09

3,42

3,10

1,93

m

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von
Anzeigen:

ab 1 mm 15,00 €-ab 101 mm: 20,00 €

-ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 €

-ab 1291 mm: 60,00 €

! Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fir direkt
beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen

Kunden bzw. Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

2 Belegungsmoglichkeiten Stellenangebote: In
diesen Ausgaben sind fiir Samstag keine Stellen-

angebote und Ausbildungsangebote buchbar.

3 Crossmedia-Erweiterung Stellenangebote:
Im Rahmen der Buchung einer Printanzeige
wird jede in Print veréffentlichte Stellenanzeige
zusatzlich auf dem Online-Gemeinschafts-
portal www.jobs.inFranken.de (Frankischer Tag,
Bayerische Rundschau, Coburger Tageblatt und
Saale-Zeitung) veroffentlicht. Hierzu wird ein
Online-Aufschlag gemaB Tabelle berechnet. Die
Laufzeit betragt 30 Tage.

o mediengruppe
oberfranken

“Mehrfachpositionen: Sollte eine Printstellen-
anzeige mehrere Positionen beinhalten, welche
zu verschiedenen Aufgabengebieten gehoren,
gilt diese als eine Anzeige mit Mehrfachpositio-
nen. Diese Positionen werden dann als seperate
Online-Anzeigen veroffentlicht. In diesem Fall
ist die Anzahl der verldngerten Positionen mm-

abhangig.

SPremium-HTML: Beim dritten Zuschlag wird
immer automatisiert die erste Position innerhalb
der Printstellenanzeige als Premium-HTML (iber-

mittelt, wenn nicht anders angegeben.

Weiterflihrende Informationen hierzu finden
Sie unter

https://lokalwerben.mediengruppe-
oberfranken.de/mediadaten/stellen

Grundpreis Lokalpreis’  Bei Mehrfachpositionen*

1 bis 100 mm Max. 3 Positionen als Stan-
53,00 45,00

Gesamt-Volumen dard-HTML

101 bis 300 mm Max. 5 Positionen als Stan-
1 1

Gesamt-Volumen = {00 dard-HTML

7o S8 Gl Max. 7 Positionen als
265,00 225,00 Standard-HTML + 1 Position

Gesamt-Volumen

als individuelle HTML®

Nutzen Sie unseren Self-Service fiir Ihre fertig ge-

stalteten Anzeigen und buchen Sie diese direkt Uber

stellenmarkt.mg-oberfranken.de/anbieten

12
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https://lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de/mediadaten/stellen
https://stellenmarkt.mg-oberfranken.de/anbieten

“Franken aktuell

Neben den Zeitungstiteln gehoren auch
acht Anzeigen- und Wochenblatter

in Ober-, und Unterfranken zur
Mediengruppe Oberfranken. So erreichen
Sie auch Kunden ohne Zeitungsabo.



"Allgemeine Angaben

m o mediengruppe
oberfranken

Satzspiegel - Erscheinung - Anzeigenschluss - Rabatte - Chiffre

Satzspiegel und Spalten
Breite 285 mm x Hohe 430 mm (2.580 Grundmillimeter)
Spaltenzahl 6 - Spaltenbreite 45 mm

Spalten 1 2 3 4 5
Spaltenbreite in mm 45 93 141 189 237

Panoramaseite in mm

Erscheinung: jeweils samstags

Anzeigenschluss

Nachlasse fiir Abschliisse
(Laufzeit 12 Monate, jeweils vom Nettoumsatz)
Hinweis: Kombinationsanzeigen zahlen nur einfach zur Erflllung von Anzeigenabschlissen.

5 13 Malstaffel Mengenstaffel
fir mehrmalige Veroffentlichung fur Millimeterabschliisse von mindestens
285 bei 6 Anzeigen 5% 3.000 mm 5% 30.000 mm 21%
600 bei 12 Anzeigen 10% 5.000 mm 10% 40.000 mm 22%
bei 24 Anzeigen 15% 10.000 mm 15% 50.000 mm 23%
bei 52 Anzeigen 20% 20.000 mm  20% 70.000 mm 24%

Kombinationsnachlasse
10 % bei Belegung von 2 Einzelausgaben am gleichen Tag.
15 % bei Belegung von 3 und mehr Einzelausgaben am gleichen Tag.

Bamberg Stadt & Land Donnerstag, 16 Uhr Es sind alle Ausgaben beliebig miteinander kombinierbar.
Coburg Stadt & Land Mittwoch, 16 Uhr Nur gliltig fir gewerbliche Anzeigenschaltungen.

Forchheim Stadt & Land Mittwoch, 12 Uhr

Lichtenfelser Wochenblatt Mittwoch, 14 Uhr Agenturprovision

Kulmbacher Anzeiger Donnerstag, 10 Uhr fir Anzeigen- und Beilagenauftrdge 15% auf den Grundpreis.
Report Kitzingen Mittwoch, 11 Uhr

Bad Kissinger Anzeiger Mittwoch, 11 Uhr

Rhon-Grabfeld Anzeiger Mittwoch, 11 Uhr

Franken aktuell - Gesamt (FAG) Mittwoch, 11 Uhr

Riicktrittstermine: wie Anzeigenschluss

14
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"Unser Verbreitungsgebiet

Fur jede Region eine separate Ausgabe

Fladungen

Hausen
Nordheim

o
Anzeiger '

RHON-GRABFELD
www.franken-aktuel.de Stadt & Land
. ) COBURG

Stock-
heim

Sondheim

Ostheim

Oberelsbach Mellrichstadt

Bastheim

Bischofsheim
www.franken-aktuel.de

Rhon-Grabfeld Hendungen
Unsleben
Schénau Wollbach EED
Hollstadt

Wildflecken

Bad Rodach Lautertal Neustadt
Meeder bei Coburg

Rodental

Heustreu

Sandberg

Wiilfers- Herbstadt
hausen

Bad Neustadt
Rode

Riedenberg \ Honenrott

Bad
Brickenau

Dérfles-Esbach

Geroda  Burkardroth Niederlauer

Ober- el
leichtersbach Bocklet BURlnd] ’
Zeitlofs Schondra GroBbardorf oburg ng?o"g’u’fg Wochenblatt
Munnerstadt
Weitramsdorf Grub am Forst Sonnefeld LICHTENFELS

Niederflllbach

Nidlingen 4ehom

Bundorf Kronach

- MaBbach  Thunrf SeBlach
Oberthulba Bad Kissingen iUFr ek
i Michelau i.OF; edwitz
GroBheirath =l Agatiis
Marktzeuln

Rannungen

Aura ad.Saale Oerlen-
bach

Wartmannsroth

Euerdorf Lichtenfels Hochstadt Burgkunstadt

Ramsthal

Elfers-
hausen

Bad Staffelstein Altenkunstadt

Sulzthal

Hammelburg
Mainleus.

Fuchs-
stadt

Ebensfeld

Weismain

' HaBberge

Report

Kasendorf

Rattels-
Recken- ot
dorf

KITZINGEN Zapfendorf
' www.franken-aktuell.de Baunach Stadelhofen
Anzeiger ' Lauter BreitengiBbach cheRits
BAD KISSINGEN Stadt & Land demmein
www.franken-aktuel.de BAMBERG Oberhald Gunde\shﬁﬁ?memmf Kanigsfeld
Hallstadt

wwwi franken-aktuell.de

Viereth-Trunstadt Litzendorf

priesendorf
Bischberg

Li Bamber
‘Sber%valsdor' 9

Strullendorf

Volkach

Nordheim
am Main

Sommerach Prichsenstadt

Butten-
Burgebrach Hirschaid heim

Dettelbach Schwarzach

yGED Wiesentheid

Altendorf

Wiesenttal

Wiirzburg

Mainstockheim
Albertshofen
Buchbrunn

Abtswind Eggolsheim
Riidenhausen
GroBlangheim

Wiesenbronn  Castell

Ebermannstadt

Hallerndorf

Pretzfeld

Burghaslach

Biebel- Kitzingen
tied

Forchheim

Sulzfeld Oberscheinfeld
amMain  Mainbernheim <, Stadt & Land Egloffstein
Zeulelried
(E ) Markt Einersheim J-tencor FORCHHEIM feutenea

Frickenhausen
egnitz ww w.franken-aktuell.de

Scheinfeld

Willanzheim Baiersdorf

Ochsenfurt Obernbreit

Markt
Marktbreit Iphofen

Bibart

Seinsheim

WeiBenghe

Martinsheim g 0 hei

Erlangen

Uberblick Allgemeine Angaben Tageszeitungen Wochenblatter Kombinationen Beilagen / Titelmemo

Presseck

www.franken-aktuell.de

Stadtsteinach

Untersteinach

Kédnitz schorgast,

Trebgast  Himmel-
kron

Neudrossenfeld

Thurnau

Grafengehaig

Marktleugast

Guttenberg

Kupferberg

Ludwigschorgast
Wirsberg
Neuenmarkt .

Harsdorf

Anzeiger
KULMBACH

www.franken-aktuel.de

Bayreuth

Sonderthemen

o mediengruppe

oberfranken

15

Technische Daten / AGBs




0 Mg s
Unsere Leserstruktur

Wochenblatter

Geschlecht

59% (3¢ 41% 410

15% 29% g ¢ 37% EE 19%

unter 1.750€ 1.750-2.999€ 3.000-4.999€ Uber 5.000€ J

= lo

8% ¢ 24% § 31% g 37% Lf

-
14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-64 Jahre Uber 65 Jahre

Quelle: Anzeigenblatter AWA 2024/25, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre.
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Ausgaben - Auflagen

Franken Aktuell

Anzeigenblatter ,,Franken Aktuell“* Kombination Anzeigenblatter ,Franken aktuell“*

Kiirzel Verbreitung Anzeigenblatter Auflage Kiirzel Verbreitung Anzeigenblatter Auflage

S Franken aktuell, Bamberg Stadt & Land 82.500 FAG  Franken aktuell, Gesamtausgabe 357.500

cs Franken aktuell, Coburg Stadt & Land 50.800 BKGE :r:g:_eGr:‘::ft:ledl_Ik?‘az:iziesrsinger Anzeiger + Franken aktuell 79.300
FH Franken aktuell, Forchheim Erlangen Hochstadt Stadt & Land 40.800
WO Franken aktuell, Lichtenfelser Wochenblatt 30.000
KA Franken aktuell, Kulmbacher Anzeiger 28.000
BKA  Franken aktuell, Bad Kissinger Anzeiger 43.800
RGA Franken aktuell, Rhon-Grabfeld-Anzeiger 35.500
RE Franken aktuell, Report Kitzingen 46.100

! Druckauflage der Titel 11/2025. Diese Auflagenangaben stellen nicht die benétigte Beilagenmenge dar.
Diese erhalten Sie auf Anfrage.
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Preise Gesamt-, Regional- und Einzelausgaben

I Grundpreis 1 T Lokalpreis! 1
Anzeigenteil Titelseit Titelkopf Modelle/ Anzeigenteil Titelseit Titelkopf Modelle/
nzeigentei itelseite itelko nzeigentei itelseite itelko

) 4 Kontakte/Erotik & 3 Kontakte/Erotik
Kiirzel Bezeichnung s/w 3 ZF/4c s/w 3ZF/4c s/w 3 ZF/4c s/w 3 ZF/4c s/w 3ZF/4c s/w 3 ZF/4c s/w 3 ZF/4c s/w 3 ZF/4c

FAG  Franken aktuell, Gesamtausgabe 8,21 11,49 10,67 14,91 12,34 17,24 24,57 34,39 6,95 9,73 9,04 12,65 10,45 14,62 20,85 29,20

Franken aktuell,
S 213 2,98 2,77 3,88 3,20 4,49 6,39 8,95 1,81 2,53 2,35 3,29 2,72 3,81 543 7,60

Bamberg Stadt & Land
CS  Franken aktuell, Coburg Stadt & Land 1,31 1,83 1,70 2,38 1,97 2,76 3,92 5,49 1,11 1,55 1,44 2,02 1,67 2,34 3,33 4,66

gy Franken aktuell, Forchheim 159 223 208 290 239 335 477 668 135 189 1,76 246 203 284 405 567
Stadt & Land

ka [rankenaktuell, 143 199 185 259 215 300 428 598 1,21 169 157 220 18 255 363 508
Kulmbacher Anzeiger

wo Franken aktuell, 170 153 143 1,99 165 231 329 460 093 130 121 169 140 196 279 391
Lichtenfelser Wochenblatt

pka ronken aktuell, 148 206 192 269 222 310 125 175 163 228 188 263
Bad Kissinger Anzeiger

Franken aktuell,
RGA Rhon-Grabfeld Anzeiger 1,40 1,97 1,83 2,56 2,11 2,96 1,19 1,67 1,55 2,17 1,79 2,51
Kombination Franken aktuell,

BKGE BKA + RGA

2,28 3,18 2,96 413 342 4,78 6,82 9,55 1,93 2,70 2,51 3,51 2,90 4,06 579 8,11

RE  Franken aktuell, Report Kitzingen 1,24 1,73 1,62 2,26 1,86 2,60 3,71 519 1,05 1,47 1,37 1,92 1,58 2,21 3,15 4,41

Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von Anzeigen': ab 1 mm 15,00 € - ab 101 mm: 20,00 € - ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 € - ab 1291 mm: 60,00 €

* Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fir direkt beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen Kunden bzw. Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

Rubrizierte Anzeigen: Die Buchung rubrizierter Anzeigen ist in Franken aktuell, Bad Kissinger Anzeiger (BKA) und Franken aktuell, Rhon-Grabfeld-Anzeiger (RGA) nicht moglich.
Stellenangebote: Bitte beachten Sie die Preise und Bedingungen fiir den Stellenmarkt Seite 19.
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Preise Stellenmarkt

Alleinbelegung?

— Grundpreis e Lokalpreis! B

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von Anzeigen:

Kiirzel Bezeichnun sw/4c sw/4c
u ung 4 4 ab 1 mm 15,00 € - ab 101 mm: 20,00 € - ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 € - ab 1291 mm: 60,00 €
FAG  Franken aktuell, Gesamtausgabe) 11,49 9,73 . L o ) )
! Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fur direkt beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen Kunden bzw.
Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.
S Franken aktuell, Bamberg Stadt & Land 2,98 2,53
2 Crossmedia-Erweiterung Stellenangebote: Im Rahmen der Buchung einer Printanzeige wird
jede in Print veréffentlichte Stellenanzeige zusatzlich auf dem Online-Gemeinschaftsportal
s Franken aktuell, Coburg Stadt & Land 1,83 1,55 www.jobs.inFranken.de (Frankischer Tag, Bayerische Rundschau, Coburger Tageblatt und Saale-Zeitung)
veroffentlicht. Hierzu wird ein Online-Aufschlag gemaB Tabelle berechnet.
FH Franken aktuell, Forchheim Stadt & Land 2,23 1,89 Die Laufzeit betragt 30 Tage.
3Mehrfachpositionen: Sollte eine Printstellenanzeige mehrere Positionen beinhalten, welche zu verschie-
KA Franken aktuell, Kulmbacher Anzeiger (samstags) 1,99 1,69 denen Aufgabengebieten gehéren, gilt diese als eine Anzeige mit Mehrfachpositionen. Diese Positionen
werden dann als seperate Online-Anzeigen veréffentlicht. In diesem Fall ist die Anzahl der verlangerten
WO  Franken aktuell, Lichtenfelser Wochenblatt 1,53 1,30 Positionen mm-abhangig.
“Premium-HTML: Beim dritten Zuschlag wird immer automatisiert die erste Position innerhalb der Print-
BKGE Kombination Franken aktuell, BKA + RGA 3,18 2,70 stellenanzeige als Premium-HTML iibermittelt, wenn nicht anders angegeben.
Grundpreis Lokalpreis  Bei Mehrfachpositionen®
RE Franken aktuell, Report Kitzingen 1,73 1,47 1 bis 100 mm o B Max. 3 Positionen als Stan-
Gesamt-Volumen ' ' dard-HTML
L - 101 bis 300 mm Max. 5 Positionen als Stan-
Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.
. 99 Gesamt-Volumen 22D 152/00 dard-HTML

Max. 7 Positionen als
265,00 225,00 Standard-HTML + 1 Position
als individuelle HTML*

ab 301 mm
Gesamt-Volumen

i U i Weiterfiihrende Informationen hierzu finden Sie unter
i ren Self-Service fir Ihre fertig ge-
Nutzen Sie unse https://lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de/mediadaten/stellen

stalteten Anzeigen und buchen Sie diese direkt uber

stellenmarkt.mg-oberfranken.de/anbieten
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) o Mg s
Kombinationen - Ausgaben - Auflagen

Tageszeitung & Anzeigenblatt ,Franken aktuell®

Kombinationen Tageszeitungen & Anzeigenblatt ,Franken aktuell“*

Kiirzel Ausgaben :;E;:
AS F;:::ll:cnh:;'lzl';:?b':; Stadt und Land® 111.790
bwo ,I,:;f::li(secnhzlr(:;xaegli,?_li‘cs:t.:'l:eIser Wochenblatt“ 32.224
KKS ?Fizzﬂ:zh:kf::l‘:sl:::mu:acher Anzeiger™ (Sa.)” 37.532
cK fl::::ige:a-l;;i::!a&;urg Stadt und Land*” 59.472
SABKA Saale-Zeitung + a0

»Franken aktuell, Bad Kissinger Anzeiger”

Saale-Zeitung +
SABKGE »Franken aktuell, Bad Kissinger Anzeiger” + 88.642
sFranken aktuell, Rhon-Grabfeld-Anzeiger"”

'Kombinationsauflagen: Tageszeitungstitel: Verkaufte Auflage (Samstag) mit E-Paper - Verlagsangabe 11/2025;
Anzeigenblatt-Titel: Druckauflage 11/2025.

Diese Auflagenangaben stellen nicht die benétigte Beilagenmenge dar. Diese erhalten Sie auf Anfrage.
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Preise Kombinationen

Tageszeitung & Anzeigenblatt Franken aktuell

I Grundpreis 1l Lokalpreis* 1
Anzeigenteil Anzeigenteil
s/w 3ZF/4c s/w 3 ZF/4c
Kiirzel Bezeichnung Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa. Mo. - Sa.
Frankischer Tag, Ausg. A +
= »Franken aktuell, Bamberg Stadt und Land“ el oA 2210 e
Frankischer Tag, Ausg. D +
bwo »Franken aktuell, Lichtenfelser Wochenblatt“ 11 2l 1.27 ol
Bayerische Rundschau +
S »Franken aktuell, Kulmbacher Anzeiger” Lot 2ed 222 2
Coburger Tageblatt +
e »Franken aktuell, Coburg Stadt und Land* 22t =8l 2 S0
Saale-Zeitung +
SaERS »Franken aktuell, Bad Kissinger Anzeiger* 2402 S 42D ShZ
SABKGE Saale-Zeitung + ,Franken aktuell, Bad Kissinger An- 3,31 464 2,81 3,94

zeiger” + ,Franken aktuell, Rhon-Grabfeld-Anzeiger*

Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von Anzeigen': ab 1 mm 15,00 € - ab 101 mm: 20,00 € - ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 € - ab 1291 mm: 60,00 €
! Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fir direkt beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen Kunden bzw. Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

Rubrizierte Anzeigen: Die Buchung rubrizierter Anzeigen ist in Saale-Zeitung + ,Franken aktuell, Bad Kissinger Anzeiger” (SABKA) nicht méglich
Stellenangebote: Bitte beachten Sie die Preise und Bedingungen fiir den Stellenmarkt auf Seite 22.
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Preise Kombinationen Stellenmarkt

Anzeigenblatt Franken aktuell & Tageszeitung?

 — Grundpreis m  E— Lokalpreis! —

Kiirzel Bezeichnung Fr.
AS Frankischer Tag, Ausg. A + 6.54
»Franken aktuell, Bamberg Stadt und Land“ '
Frankischer Tag, Ausg. D +
bwo sFranken aktuell, Lichtenfelser Wochenblatt“ 21
Bayerische Rundschau +
LS »Franken aktuell, Kulmbacher Anzeiger” =
K Coburger Tageblatt + 361
»Franken aktuell, Coburg Stadt und Land“ !
SABKGE Saale-Zeitung + ,Franken aktuell, Bad Kissinger ‘ 464

Anzeiger” + ,Franken aktuell, Rhon-Grabfeld-Anzeiger”

Alle Preise jeweils in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

Nutzen Sie unseren Self-Service fiir Ihre fertig ge-

sw/4c

Sa.

4,64

Fr.

555

1,78

312

3,06

3,94

stalteten Anzeigen und buchen Sie diese direkt Uber

stellenmarkt.mg-oberfranken.de/anbieten

sw/4c

Uberblick Allgemeine Angaben Wochenblatter

Sa.

3,94

m o mediengruppe

oberfranken

Pauschale fiir Gestaltung/Uberarbeitung von Anzeigen:
ab 1 mm 15,00 € - ab 101 mm: 20,00 € - ab 301 mm: 25,00 € - ab 646 mm: 30,00 € - ab 1291 mm: 60,00 €

! Lokalpreis:

ErmaBigter Grundpreis flr direkt beim Verlag gebuchte Anzeigen von lokalen Kunden bzw.

Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

2 Belegungsmoglichkeiten Stellenangebote: In diesen Tageszeitung-Anzeigenblatt-Kombinationen sind

Stellenangebote flir Samstag nicht buchbar.

3 Crossmedia-Erweiterung Stellenangebote: Im Rahmen der Buchung einer Printanzeige wird

jede in Print veroffentlichte Stellenanzeige zusatzlich auf dem Online-Gemeinschaftsportal

www.jobs.inFranken.de (Frankischer Tag, Bayerische Rundschau, Coburger Tageblatt und Saale-Zeitung)

veroffentlicht. Hierzu wird ein Online-Aufschlag gemaB Tabelle berechnet.

Die Laufzeit betragt 30 Tage.

Grundpreis Lokalpreis'  Bei Mehrfachpositionen*

1 bis 100 mm Max. 3 Positionen als Stan-
Gesamt-Volumen = a el dard-HTML
101 bis 300 mm 159,00 135,00 Max. 5 Positionen als Stan-

Gesamt-Volumen

ab 301 mm

Gesamt-Volumen

dard-HTML

Max. 7 Positionen als
265,00 225,00 Standard-HTML + 1 Position
als individuelle HTML®

Alle Preise in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt.

Weiterfiihrende Informationen hierzu finden Sie unter

https://lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de/mediadaten/stellen

“Mehrfachpositionen: Sollte eine Printstellenanzeige mehrere Positionen beinhalten, welche zu verschie-

denen Aufgabengebieten gehdren, gilt diese als eine Anzeige mit Mehrfachpositionen. Diese Positionen

werden dann als seperate Online-Anzeigen veroffentlicht. In diesem Fall ist die Anzahl der verlangerten

Positionen mm-abhangig.

SPremium-HTML: Beim dritten Zuschlag wird immer automatisiert die erste Position innerhalb der Print-

stellenanzeige als Premium-HTML tbermittelt, wenn nicht anders angegeben.

Kombinationen
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Smart Ads & Smart Ads Light

Die clevere digitale Verlangerung fur lhre Printanzeige
Smart Ads und Smart Ads Light garantieren professionelle Online-Werbung ohne technisches Vorwissen: lhre Printan-
zeige wird automatisch als digitale Anzeige inklusive suchmaschinenrelevanter Landingpage auf unserem Nachrich-

tenportal inFranken.de verlangert. Mehr Reichweite flir kleines Geld! o
Beispielansicht Beispielansicht
Smart Ad Light

Beispielansichten Smart Ad

Eintrag im Auffindbarkeit
Marktplatz ber Suchmaschinen
< — : . :
= ¢ Unsere Leistungen
=" ‘0 ° Aus lhrer Printanzeige erstellen wir automatisch eine digitale Anzeige - die
[ L .
Smart Ad oder Smart Ad Light - und eine Landingpage
Tomn e o P o L] b
i
i - °lhre digitale Anzeige spielen wir 7 Tage lang mit einem Regio-Targeting
" auf inFranken.de aus
Do Per Klick auf die digitale Anzeige gelangt der User auf die Landingpage
| S oInklusive Reporting nach Kampagnenende
°Die Landingpage fiir 3 Monate ist als Eintrag im Marktplatz inFranken.de/
! L T = F .Z
Digitale Anzeige Landingpage unternehmen gelistet und somit suchmaschinenrelevant
0-100 Smart Ad Light, 2500 Einblendungen + Landingpage + Eintrag im Marktplatz 39 € 46 €

101-300 Smart Ad, 5.000 Einblendungen + Landingpage + Eintrag im Marktplatz

301-645 Smart Ad, 10.000 Einblendungen + Landingpage + Eintrag im Marktplatz 149 € 175,50 €

646-1.290 Smart Ad, 15.000 Einblendungen + Landingpage + Eintrag im Marktplatz 209 € 246 €
ab 1.291 Smart Ad, 25.000 Einblendungen + Landingpage + Eintrag im Marktplatz 329 € 388 € 23
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"Beilagen . - Y \& e
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e
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.

Beilagen Iiegén in Sachen Vertrauen und i
Akzeptanz ganz vorne: Fast jeder Zweite
nutzt sie aktiv zur Einkaufsplanung. Die
Verteilung kann direkt erfolgen, uber
unsere Tageszeitungen oder Uber unsere
Anzeigenblatter.

Quelle: bap BVDA MARKT-MEDIA-STUDIE 2024/25



o . Mg s
Preise der Beilagen?

o R . q . 8
Tag eszeitu ng Exemplare bis 20g 25g 30g 35g 40g 45g 50g je weitere 5g
Der Klassiker schlechthin! Profitieren Sie Grundpreis pro %o 118,30 124,80 131,20 137,70 144,20 150,60 157,10 6,50
mit lhrer Beilage in der Tageszeitung
von der hochsten Glaubwdirdigkeit in der Lokalpreis! pro %o 100,50 106,00 111,50 117,00 122,50 128,00 133,50 5,50
gesamten Medienbranche. ) ) ite:
Mindestanzahl: 1.500 Exemplare (Teilbelegungen nur eingeschrankt auf Anfrage) - Auflage: auf Anfrage Extra RelChWe‘ *
Verlangern Sie w.“e
Beilage onfine I
-paper!
o . q a A 3 unserem E
WO C h en b | atter Exemplare bis 20g 25g 30g 35g 40g 45g 50g je weitere 10g <iohe Seite 26
Mit lhrer Beilage in einem unserer Grundpreis pro %o 87,10 91,20 95,30 99,50 103,60 107,70 111,80 6,50
Wochenblatter erhohen Sie massiv lhre
Reichweite und sorgen fir eine flaichende- Lokalpreis! pro %o 74,00 77,50 81,00 84,50 88,00 91,50 95,00 5,50

ckende Verteilung Ihres Prospekts.
Mindestanzahl: 4.000 Exemplare (Teilbelegung auf Anfrage moglich) - Auflage: auf Anfrage

o Exemplare bis 20g 25g 30g 40g je weitere 5g®
Resthaushaltsabdeckung
Neben Haushalten, die eine Zeitung bereits Grundpreis pro %o 136,50 140,00 143,60 147,10 3,60
abonniert haben, erreichen Sie mit der Rest-
i<l o
haushaltsabdeckung auch alle iibrigen Haus- Lokalpreis! pro %o 116,00 119,00 122,00 125,00 3,00
halte mit Ausnahme von Werbeverweigerern. Mindestanzahl: 5.000 Exemplare (Teilbelegungen auf Anfrage) - Auflage: auf Anfrage Alle Preise in Euro, zzgl. gesetzl. MwSt,
Verteilung: Mi. und Do, weitere Tage auf Anfrage - Verteilgebiet: In Stadt und Landkreis Bamberg, weitere Gebiete auf Anfrage evtl. Lagerkosten.
! Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fir direkt
beim Verlag gebuchte Beilagen von Kunden
aus dem Verbreitungsgebiet.
o, . Exemplare bis 60g 70g 80g 920g 100g je weitere 10g 2 Beilagen sind auch in der Kombination mit
DITEktVEI’tE“Uﬂg dem E-Paper buchbar
.. X X i 9 3 ab 100g auf Anfrage
Uber unsere Partner verteilen Sie samstags Grundpreis pro %o 82,00 86,50 91,50 96,00 101,00 4,80 9 AN 9 . 4
. Grundlage fir die Auftragsabwicklung sind
flachendeckend lhre Werbung. . o . )
Lokalpreis! pro %o 69,50 73,50 77,50 81,50 85,50 4,00 die Richtlinien / AGBs fir Verteil- und
Beilagenauftrage.
Mindestanzahl: 4000 Exemplare (Teilbelegung auf Anfrage moglich) - Verteilung: Samstag Bei Abweichungen hiervon kénnen
Verteilgebiet: Bamberg, Forchheim, Hassberge, Lichtenfels, Kitzingen, Bayreuth, Kulmbach, Bad Kissingen und Rhén-Grabfeld Zusatzkosten entstehen. 25
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Beispielansicht:
Ihre Beilage, die digital
verlangert wird .
6,73 Mio.
Nutzer/
Abonnenten

"Digitale Beilage im E-Paper

Mit der digitalen Beilage steigern Sie gezielt die Reichweite lhrer Prospektwerbung: lhre Beilage
wird im E-Paper sowie in unseren reichweitenstarken Newsportalen und verschiedenen Apps
platziert. So erreichen Sie lhre Kunden auch digital und sorgen sieben Tage lang fur maximale
Aufmerksamkeit. Sie konnen die digitale Beilage entweder als Verlangerung lhrer Printbeilage

buchen® oder Stand-Alone.

Leistungen

Platzierung der Beilage im E-Paper (Webreader und App)
Ausspielung im Slider auf inFranken.de, fraenkischertag.de & Co. sowie den zugehérigen Apps
|

Ausspielung auf weekli.de und in der weekli-App
|
|

Laufzeit: 7 Tage
|

ORTSPREIS (NETTO) GRUNDPREIS (NETTO)
Beispielansicht: E-Paper Beispielansicht: fraenkischertag.de & Co. & PLUS-App

450,00 € 531,00 €

e
e== 2 —

S
Beispielansicht: weeklide & weekli-App

Beispielansicht: NewsApp & inFranken.de
26

*Ab der Buchung von 10.000 Printbeilagen-Exemplaren wird die Beilage auch digital darge-
stellt und verrechnet. Bis 10.000 Stlick kann sie auf Wunsch hinzugebucht werden
“Interne Auswertung, inkl. Print-Abonnenten mit Zugriff auf das E-Paper (Stand 20.8.2025)

& Google Analytics 07/2025 und IVW 07/2025 & Google Analytics 08/2025

Uberblick Allgemeine Angaben Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs



“Titelmemo

Werden Sie zum ,Aufmacher®

Das Wichtigste in einer Zeitung kommt auf die Titelseite.
Im journalistischen Jargon wird die Hauptmeldung auch gerne
JAufmacher” genannt. Mit dem TiteI[Memo bieten wir Ihnen die
einzigartige Maglichkeit, mit Ihrer Werbebotschaft selbst zum
Aufmacher zu werden, den jeder Leser zuerst sieht.

Weitere Formen, GroBen und mit Duft zum Titelmemo Standard auf Anfrage.

TiteIMemo Standard

GroBe bx h 76 mm x 76 mm
Mindestbestellmenge 12.500 Exemplare
Vorlauf vor Erscheinung 15 Tage
Grundpreis pro %o 156,00
Lokalpreis® pro %o 132,00

TiteIMemo Perforation

76 mm x 76 mm

25.000 Exemplare

15 Tage

168,00

142,00

m o mediengruppe
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TiteIMemo Booklet 4-seitig

geschlossen: 74 mm x 76 mm

offen: 124 mm x 76 mm

25.000 Exemplare

30 Tage

168,00

142,00

* Lokalpreis: ErmaBigter Grundpreis fiir direkt beim Verlag gebuchte Titelmemos von lokalen Kunden bzw. Firmen aus dem Verbreitungsgebiet.

TiteIMemo Booklet 6-seitig TiteIMemo Booklet 8-seitig
geschlossen: 77 mm x 76 mm  geschlossen: 73 mm x 73 mm
offen: 225 mm x 76 mm offen: 227 mm x 73 mm
25.000 Exemplare 25.000 Exemplare
30 Tage 30 Tage
252,00 252,00
214,00 214,00
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"Richtlinien

fur Beilagen, Resthaushaltsabdeckung und Direktverteilung

Formate, Termine, Anschrift

Hochstformat

Héhe 310 mm

Breite 230 mm

GroBere Formate kénnen verwendet werden, wenn
sie entsprechend gefalzt angeliefert werden.

Mindestformat

Héhe 210 mm

Breite 150 mm

Kleinere Formate nur auf Anfrage.

Papier

Prospekte, die aus einem einzelnen Blatt bestehen,
erfordern eine Papierqualitat von mind. 120 g/gm.

Bei geringerem Papiergewicht miissen die Prospekte
vorher einmal gefalzt werden. Geeignete Papiersorten
sind etwas rauere Naturpapiere oder matt gestriche-
nes Papier. Zu vermeiden sind glanzend gestrichene
Bilderdruckpapiere.

Beilegetermine
Montag bis Samstag

Anlieferungstermin
Mo.-Do:  8.00-12.00 Uhrund 1230 - 16.00 Uhr
Freitag 8.00 - 14.00 Uhr

Versandanschrift

fur FT-BR-CT-SA

DZO Druckzentrum Oberfranken GmbH & Co. KG
GutenbergstraBe 11

Warenannahme Tor 5

96050 Bamberg

Weitere wichtige Angaben

Alleinbelegung:

Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss

konnen nicht zugesichert werden. Aus technischen
Griinden mussen wir uns notfalls eine Verschiebung
des Termins nach Ricksprache bzw. ein Ineinander-
legen vorbehalten.

Welche Beilage auBen bzw. innen liegt, richtet sich
nach Format, Papierqualitat und technischer Notwen-
digkeit beim Einlegen.

Letzter Riicktrittstermin:

5 Tage vor Erscheinen.

Bei Stornierung nach diesem Termin werden
eventuell anfallende Kosten berechnet.

Muster:
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.

Beschrankungen:

Warenproben kénnen nicht beigelegt werden.
Zeitungsahnliche Beilagen und solche mit Fremd-
anzeigen kénnen wie Sonderdrucke von Werbege-
meinschaften mit Einzelwerbung ihrer Mitglieder nicht
aufgenommen werden.

Dispositionen:
Ab August fir das Folgejahr moglich.

Falzungen:

Nicht méglich sind:
Leporello-Falzungen (Ziehharmonika)
Sechsseitiger Fensterfalz (Altarfalz)
Kreis- oder Ovalformate

Aufgeklebte Karten etc. nicht auf der Prospekt-
AuBenseite.

Anlieferung:

Samtliche Beilagen sind frei Haus anzuliefern.

Die Kosten fur Entsorgung der Beilagenverpackung,
fur Palettentausch etc. gehen zu Lasten des Auftrag-

m o mediengruppe
oberfranken

lhr Ansprechpartner

Beilagendisposition:
Telefon: 09 51/1 88-1 50
E-Mail: beilagen@mg-oberfranken.de

gebers.

Die Packstlcke sind mit der Ausgabe und dem Beile-
getermin zu kennzeichnen; auf dem Lieferschein bitte
die genaue Stlickzahl angeben.

Eine Uberpriifung der Eingangsmenge kann nicht
erfolgen.

Die Beilagen sind lagenweise mit handlicher, hochst-
moglicher Stiickzahl, lose auf Paletten abgesetzt,
anzuliefern (keine Paketumreifung, Paketeinschwei-
Bung etc).

Kleinstmengen (max. 10.000 Flyer) kénnen in max. 3
Kartons (kein Karton in Karton) geliefert werden (Maxi-
malgewicht je Karton:31 kg). Gr6Bere Mengen missen
lose auf Paletten angeliefert werden.

Geschaftsbedingungen:

Verbindlich sind die ,Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen fur Anzeigen, Fremdbeilagen in Zeitungen,
Zeitschriften und Online Werbemittel sowie Verteilung
von Prospekten®.

Ausflihrliche Informationen finden Sie unter
www.lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de/
wp-content/uploads/2025/04/Beilagenrichtlinien_
DZ0_2025-1.pdf
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"Ratgeberthemenplan 2026

Detailtermine

Januar

Fr., 16.01.
Sa.,, 17.01.

Fr., 23.01.
Sa.,, 24.01.
Fr., 30.01.
Februar

Sa., 21.02.
Fr., 27.02.
Fr., 27.02.
Marz

Sa.,, 07.03.
Sa., 14.03.
Fr, 20.03.
Do., 26.03.
Sa. 28.03.

Uberblick Allgemeine Angaben Wochenblatter Beilagen / Titelmemo

Helfer in schweren Stunden
Hilfe beim Autounfall
Inspirationen fir Ihr Bad

Aus- und Weiterbildung: fachlich,
beruflich, personlich

Ratgeber Bauen: Fenster

Ausbilder in der Region

Renovieren - Modernisieren

Fit und gesund in Franken

Auto aktuell - Trends und Neues
Beruf und Karriere

Garten im Fruhjahr

Fahrrader und E-Bikes

Reisezeit

Print/Digital
Print

Print

Print

Print

Print (Beilage)/
Digital

Print

Digital

Print

Print (Beilage)/
Digital

Print/Digital
Print

Print (Beilage)/
Digital

April
Do.,

Sa,

Fr.,
Sa,
Fr.,
Fr.,

Juni

Fr.,

Juli

Fr.,
Sa.,
Fr.,

Sa.,

02.04.

25.04

08.05.

16.05.
22.05.

29.05.

12.06.

03.07.

11.07.

17.07.

25.07.

Rundum gut beraten beim Autounfall  Print

Erleben und GenieBen AR

Digital
Balkon und Terrasse Print
E-Mobilitat Print
Alten-und Krankenpflege Print

Lebensraume - Schones Zuhause Print (Beilage)

Garten im Sommer Print/Digital

Ratgeber Bauen: Gestaltungsideen firs Bad ~ Print

- Print (Beil /
Starkes Alter - U60 " (Beilage)
Digital

Franken fir Familien Digital
Print (Beilage)/

Beruf und Karriere Digital

Hinweis
Informationen zu
Kombinationsmaglichkeiten

mit unseren Anzeigen-
blattern auf Anfrage.

September
Sa., 12.09.
Fr., 18.09.
Fr., 18.09.
Fr., 25.09.
Fr., 25.09.
Fr., 25.09.
Oktober

Fr., 02.10.
Fr., 09.10.
Fr., 23.10.
Fr, 23.10.
November
Fr., 06.11.
Fr., 13.11.
Fr., 13.11.
Dezember
Sa., 12.12.
Do., 24.12.

m

Erleben und GenieBen

Klasse Franken - Klasse Azubis
Tag des Bades (am 19.09.2026)
Garten im Herbst

Heizung und Ofen

Nachhaltig leben in Franken

Ausbilder in der Region
Trau Dich!
Lebensraume

Allerheiligen: Helfer in schweren Stunden

Reisezeit - Urlaub im Winter
Unfall - was tun?

Zauberhafte Winterzeit

Willkommen Daheim

Weihnachtsgliickwiinsche

Sonderthemen

o mediengruppe
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Print (Beilage)
Print

Print
Print/Digital
Print

Digital

Print
Print
Print (Beilage)

Print/Digital

Print (Beilage)
Print

Digital

Print (Beilage)/
Digital

Print (Beilage)
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oberfranken
OT °
echnische Daten
Platzierung - Einstellung - Digitale Druckunterlagen
= - Bayerifide, = Coburger i v '
frankischer Tag Ridtiofhau Tageblaft Sanle ¥ 3eitung Fromken
AKTUELL

Digitale Druckunterlagen Platzierung Farbanzeigen Druckstandard: Wir produzieren nach ISO Newspaper 26v5.
Anlieferung der Daten Die Platzierung erfolgt bestmaglich, je nach Umfang der Das dafiir benétigte Profil lautet: WAN-IFRAnewspaper26vs.icc
Per E-Mail: (keine Dateien Gber 8 MB) Zeitung und Lage der Seiten. Eine feste Platzierung oder 4c-Anzeigen: Farben nach Europa-Skala. Flr Anzeigen im
crossmedia@mg-oberfranken.de die Platzierung von Farbanzeigen allein auf einer Seite kann 4-Farbdruck dirrfen nur Farben verwendet werden, die aus dem

grundsatzlich nicht zugesagt werden. CMYK-Farbmodell gemischt wurden. Geringfligige Abweich-
Dateiformate Druckverfahren: Rollen-Offsetdruck ungen in Passer und Farbton berechtigen nicht zu Ersatz- oder
PDF + PDF/X: Dateien mit druck- Druckplatte: CTP-Sonora Minderungsanspriichen.
optimierten Einstellungen anlegen, Schrif- Maximale Farbdeckung: 220 %
ten ebenfalls einbinden. Einstellung Druckdaten Proofs/Andrucke: Bei 4c-Anzeigen werden zuséatzlich zwei
Fiir die einwandfreie Ubermittlung der Auflésung: 1270 dpi Andrucke auf Zeitungspapier benétigt. Soweit Ihre Vorlagen
Druckunterlagen kann der Verlag leider kei- Rasterweite: 47 Linien pro cm (120 Ipi) zusatzliche reprotechnische Arbeiten erforderlich machen,
ne Haftung Gbernehmen. Bei der Lieferung Tonwertumfang: Lichter Ton 4%, werden die dafiir anfallenden Kosten gesondert in Rechnung
von Daten per E-Mail bitten wir einen Proof Zeichnende Tiefe 96% gestellt.
der Anzeigen zur Verfiigung zu stellen. Bitte Strichbreite: Linien positiv mind. 0,10 mm (0,5 Punkt), negativ Sonderfarben: Sonderfarben werden in 4c aufgeldst, dadurch
beachten Sie auch die Bedingungen flr die 0,20 mm sind geringe Abweichungen mdglich.
Veroffentlichung digitaler Vorlagen in unse-
ren Allgemeinen Geschaftsbedingungen.
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"Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigen, Fremdbeilagen in Zeitungen, Zeitschriften und Online Werbemittel sowie Verteilung von Prospekten

A. Anzeigen- und Fremdbeilagenauftrag

1

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB)
gelten fur Vertrage Uber die Veréffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen In-
serenten in einer Druckschrift (Zeitungstitel ,Frankischer Tag",
,Coburger Tageblatt®, ,Bayerische Rundschau®, ,Saale-Zeitung“
sowie fiir die Anzeigenblatttitel ,Franken aktuell Bamberg
Stadt & Land", ,Franken aktuell Coburg Stadt & Land®, ,Franken
aktuell Forchheim “ ,Franken aktuell Lichtenfelser Wochen-
blatt”, ,Franken aktuell Kulmbacher Anzeiger, ,Franken aktuell
Bad Kissinger Anzeiger”, ,Franken aktuell Rhon-Grabfeld-An-
zeiger®, ,Franken aktuell Report Kitzingen® und Magazine) bzw.
auf dem Internetportal ,infranken.de einschlieBlich der dazu-
gehdrigen Unterseiten www.jobs.infranken.de, www.immo.
infrankende, www.dtrauerinfrankende, ,fraenkischertag.de®,
einschlieBlich der Unterseiten zu den Titeln ,Bayerische Rund-
schau®,,Coburger Tageblatt, ,Saale Zeitung“ und ,fraenkische-
rezepte.de” sowie auf Social Media Kandlen der mgo Lokale
Medien GmbH & Co. KG oder anderen Tochterunternehmen
der Unternehmensgruppe sowie anderen von dem Auftrag-
nehmer ausgewahlten Werbekanalen (z.B. AuBenwerbung)
zum Zweck der Verbreitung, im Folgenden ,Anzeigenauftrag”
genannt. Die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen enthalten
auch Regelungen zu den von der mgo Lokale Medien GmbH &
Co. KG angebotenen Multimediadienstleistungen und Verteil-
dienstleistungen fir Prospekte und Beilagen. Es gelten weiter
erganzend die Preisangaben in der aktuellen Preisliste und die
Preisangaben im Webshop bei Bestellungen tber diesen.

. Vertragspartner des Auftraggebers ist:

mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG, Betrieb Werbevermark-
tung & Zentrale Services

GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg

E-Mail: infowvm@mg-oberfranken.de

Sitz der Gesellschaft Bamberg

HRB Bamberg Nr: 6215

USt-IdNr: DE264050915

Die mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG wird nachfolgend als
Auftragnehmer benannt.

. Der Vertragsschluss kommt erst mit erfolgter Auftragsbe-

statigung des Auftragnehmers per E-Mail zustande. Dies gilt
auch bei Vertragsschluss tiber unseren Webshop (der Vertrag
kommt also noch nicht mit dem Klick auf den ,Jetzt kaufen*
Button zustande).

. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines

Jahres nach Vertragsabschluss durch den Kunden abzurufen.
Istim Rahmen eines Abschlusses, das Recht zum Abruf einzel-
ner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines

Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab-
gerufen und veréffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der

vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Auf-

tragnehmer nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewahrten und dem, der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden, Nachlass des Auftragnehmers zu
erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf
héherer Gewalt beruht.

. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milli-

meterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen

ausschlieBlich zu bestimmten Zeiten oder/und in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder/und an bestimmten
Platzen der Druckschrift bzw. auf dem Internetportal ,infranken.
de”, einschlieBlich der dazugehodrigen Unterseiten www.jobs.
infrankende, www.immo.infrankende, www.trauerinfranken.
de und ,fraenkischertag.de®, einschlieBlich der Unterseiten zu
den Titeln ,Bayerische Rundschau®, ,Coburger Tageblatt’, ,Saale
Zeitung“ und ,fraenkische-rezepte.de” oder den von dem Auf-
tragnehmer angebotenen Social Media Kanalen oder sonstigen
angebotenen Werbekanélen veréffentlicht werden sollen, miis-
sen so rechtzeitig bei dem Auftragnehmer eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Auftragsannahmeschluss mitgeteilt wer-
den kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Sei-

ten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. An-
zeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von dem Auftrag-
nehmer mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
Texte fiir Social Media Anzeigen dirfen nicht mehr als 120 Zei-
chen umfassen.

Der Auftragnehmer behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsat-
zen des Auftragnehmers abzulehnen bzw. zu sperren. Anzei-
gen- und Beilagenauftrdge konnen wegen ihres Inhalts abge-
lehnt werden, wenn dieser in Rechte Dritter eingreift, gegen

=

Gesetze oder behodrdliche Bestimmungen verst6Bt, vom deut-
schen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder deren Veréffentlichung fiir den Auftragnehmer
unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind flir den Auftragnehmer erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt. Das Ablehnen einzelner Dateien, Dienste oder Pro-
dukte berlihrt den Gesamtabschluss nicht.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Bei auf dem Internetportal
www.infranken.de, www.fraenkischertag.de und www.fraenki-
sche-rezepte.de veroffentlichten Dauer-Anzeigen hat der Auf-
traggeber zunachst ein Mangelbeseitigungsrecht. Lasst der
Auftragnehmer eine ihm hierflr gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatzan-
spriiche aus Pflichtverletzungen aus dem Schuldverhaltnis,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung ausgeschlos-
sen; Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige, Beilage
oder sonstige Werbeformen zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Auftragneh-
mers, seiner gesetzlichen Vertreter und seiner Erfiillungsge-
hilfen. Eine Haftung des Auftragnehmers fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im
kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Auftragnehmer
darliber hinaus auch nicht flir grobe Fahrlassigkeit von Erfil-
lungsgebhilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten
die Haftung flir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen missen - auBer
bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wo-
chen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden. Im Fall der Verletzung von Kardinalpflichten haftet der
Auftragnehmer nur fir leichte Fahrlassigkeit, jedoch nicht fiir
mittelbare Schaden, fir Mangelfolgeschaden, entgangenen

m

Gewinn und ausgebliebene Einsparungen.

a. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass bei elektronischer Daten-

Ubertragung Fehler auftreten konnen. Soll die Anzeigendatei
auftragsgemaB vom Rechner des Auftraggebers abgerufen
werden, so hat dieser bei ungeniigender Veroffentlichung
der Anzeige keine Anspriiche gegen den Auftragnehmer,
wenn der Fehler nicht offenkundig war. Darliber hinaus ist
eine Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen, wenn die
Anzeigendatei aus Griinden, die der Auftragnehmer nicht zu
vertreten hat, fehlerhaft ibertragen wurde oder der Rechner
des Auftraggebers nicht erreichbar war oder der Ladevorgang
nicht abgeschlossen werden konnte. Die Agentur ist verpflich-
tet, den Auftraggeber zu unterrichten, wenn dessen Rechner
nicht erreichbar war oder der Ladevorgang nicht abgeschlos-
sen werden konnte. Im Ubrigen bleibt es bei der Regelung
nach Ziffer 10.

b. Es bestehen die gesetzlichen Gewahrleistungsrechte. Dies gilt

auch fiir digitale Inhalte und digitale Dienstleistungen. Der
Anspruch auf Nacherflllung ist ausgeschlossen, wenn dies
fur den Auftragnehmer mit unverhaltnismaBigen Kosten ver-
bunden ist. Gewahrleistungsanspriiche von Auftraggebern, die
Kaufleute im Sinne des Handelsgesetzbuches sind, verjahren
zwolf Monate nach Veroffentlichung des entsprechenden
Werbemittels.

c. Der Auftragnehmer behalt sich vor, einen Dritten mit der Auf-

tragsabwicklung zu beauftragen. Er Gbermittelt dann die Auf-
tragsdaten ausschlieBlich zu dem vorbenannten Zweck der
Auftragsbearbeitung und Auftragsabwicklung.

12. Ein kostenloser Probeabzug wird nur auf ausdriicklichen

Waunsch in digitaler Form geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probe-
abzilige. Der Auftragnehmer berticksichtigt alle Fehlerkorrektu-
ren, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeab-
zuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Weitere Probeabziige
konnen dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

13. Bei Vertragsschluss bezliglich Anzeigen, die auch eine Gestal-

tungsarbeit notwendig machen, wird fiir die Gestaltung und
Uberarbeitung von Anzeigen in Abhangigkeit der Anzeigen-
groBe eine Geblihr verrechnet, die in unserer Preisliste ersicht-
lich ist.

14. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckhéhe
der Berechnung zu Grunde gelegt. Der Rechnungsbetrag wird
sofort mit der Rechnungsstellung zur Zahlung fallig, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist, Voraus-
zahlung oder das SEPA-Lastschriftverfahren vereinbart ist.
Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die

o mediengruppe
oberfranken

31

Uberblick Allgemeine Angaben Wochenblatter Beilagen / Titelmemo Technische Daten / AGBs



"Allgemeine Geschaftsbedingungen

18.

a.

Rechnung sofort bzw. schnellstmdglich (ibersandt. Bei einer
Abrechnung zum Zeilenpreis erfolgt kein Rechnungsversand.
Soweit das Lastschriftverfahren als Zahlungsmittel vereinbart
wurde, ist es mdglich, dass die Forderung innerhalb eines
Tages nach Information des Kunden uber die Vorabankiindi-
gung (Pre-Notification) zur Zahlung fallig wird und eingezo-
gen werden kann.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen

in Hohe von 5 % (ber Basiszinssatz bzw. 9 % bei Rechtsge-
schaften, an denen ein Verbraucher nicht beteiligt ist, sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Auftragnehmer kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
grundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Die
Geltendmachung von weiteren Verzugsschaden wird nicht
ausgeschlossen (§288 BGB).

. Der Auftragnehmer kann ggf. mit der Rechnung einen di-

gitalen Anzeigenbeleg liefern. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Auftragnehmers iber die Veroffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten flir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und
Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Bei Chiffreanzeigen wendet der Auftragnehmer fir die Ver-

wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg bzw. ggf. per E-Mail weitergeleitet. Dem Auftragneh-
mer kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten
Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zulassi-
ge Format DIN A4 (Gewicht 500 g) (iberschreiten, sowie Son-
derformate, Waren-, Biicher-, Katalogsendungen, Packchen,
Warenproben oder Gegenstande sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine
Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahms-
weise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
die dabei entstehenden Gebuhren/Kosten tbernimmt.
Die Chiffregeblhr wird als Verwaltungspauschale erhoben. Eine
Ruickerstattung ist nicht méglich, falls keine Offerten eingehen.

b. Bei Chiffreanzeigen ist der Auftraggeber verpflichtet, die den

Angeboten beigegebenen Anlagen zurlickzusenden. Eine Ge-
wahr fir rechtzeitige Weitergabe von Angeboten auf Chiffre-
anzeigen wird nicht iibernommen.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an

den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
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sichinihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungstreibenden an die Preisliste des Auftragnehmers
zu halten. Die von dem Auftragnehmer gewahrte Mittlerver-
gutung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

Bei Anderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen
auch bei laufenden Auftrdgen sofort in Kraft, sofern nicht aus-
driicklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wor-
den ist oder der Auftraggeber ein Verbraucher ist.

. Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den

seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahres-
frist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist ei-
nen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu
einem Nachlass von vornherein berechtigt. Fiir jeden Kunden
ist ein eigener Rabattabschluss erforderlich. Eine Zusammen-
fassung verschiedener, rechtlich voneinander unabhéngiger
und kapitalmaBig nicht verbundener Unternehmen zu einem
Abschluss ist nicht moglich. Voraussetzung fiir die Gewéahrung
eines Konzernrabattes ist eine Beteiligung von mind. 51%.

Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftradgen von Mit-
bewerbern kann weder flir eine bestimmte Ausgabe noch fir
einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden. Bei Beilagen
behalt sich der Auftragnehmer Mehrfachbelegung vor.

24. Der Auftragnehmer wendet bei Entgegennahme und Priifung

der Anzeigentexte die geschaftsibliche Sorgfalt an, haftet ins-
besondere jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irre-
gefiihrt oder getauscht wird. Bei unklaren Anzeigen oder nicht
geeigneten Texten behilt sich der Auftragnehmer vor, Ande-
rungen oder Streichungen vorzunehmen, wenn aus Zeitgriin-
den eine Riickfrage bei dem Auftraggeber nicht méglich ist.

25. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den In-

halt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur
Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Insbesondere
versichert der Auftraggeber, dass er die Nutzungsrechte an
den zur Verfligung gestellten Bild- und Videodateien innehat.
Der Auftraggeber Uibertragt dem Auftragnehmer samtliche fur
die Nutzung der Werbung etc. erforderlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstige Rechte, ins-
besondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Uber-
tragung, Bearbeitung, Verwertung (zB. als Beispiel in unseren

Vertriebsunterlagen) etc. Die Rechteeinrdumung erfolgt zeit-
lich mit dem Vertragsschluss. Des Weiteren obliegt es dem
Auftraggeber, den Auftragnehmer von Anspriichen Dritter
freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrages,
auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Auftragnehmer
erwachsen sind. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, Auf-
tradge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen,
so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche
gegen den Auftragnehmer zu. Durch die Erteilung von Anzei-
gen und Beilagenauftrdgen verpflichtet sich der Auftraggeber,
die Kosten einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der Veroéffentlichung beziehen, zu tragen, und
zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Ziffer
10 bleibt davon unberiihrt.

26. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort

erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Werbungstreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche. Bei fehlerhaften Wiederholungs-
anzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der
Besteller nicht vor der nachsten Einschaltung auf den Fehler
hinweist. Dies gilt auch fiir zu spat mitgeteilte Abbestellungen
von Wiederholungsanzeigen. Fehlende oder fehlerhaft ge-
druckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nach-
lass oder Ersatz, ebenso ein Abweichen von der Satzvorlage,
der Schriftart und -gréBe.

27. Bei der Erstellung der “Smart Ad” wird der Verlag oder des-

sen Unterauftragnehmer zur Aufwertung der Inhalte aus Print
nach eigenem Ermessen die Online-Anzeige wie die Landing-
page mit Daten und Bildern aus der Webseite oder den Social
Media Profilen des Anzeigenkunden aufwerten und erganzen.
Hierbei raumt der Anzeigenkunde dem Verlag zeitlich, rdum-
lich und inhaltlich das unbeschrankte und Ubertragbare Recht
ein, die jeweiligen Inhalte im Rahmen der vereinbarten Leis-
tungen umfassend, auch mit dem Ziel einer kommerziellen
Vermarktung, zu nutzen (einschlieBlich Vervielfaltigung, Ver-
breitung, offentliche Zuganglichmachung und Bearbeitung,
einschlieBlich einer ausschnittsweisen Nutzung und/oder
in Verbindung mit anderen Inhalten). Der Verlag wird diese
Rechte an seinen Dienstleister zwecks Erstellung von Werbe-
anzeigen sublizenzieren. Der Anzeigekunde ist sich bewusst,
dass der Dienstleister die Inhalte auf den Online-Prasenzen
des Anzeigenkunden direkt erheben kann. Die Rechteeinrau-
mung umfasst ausdriicklich alle bekannten und unbekannten
Formen von Angebots- und Werbemdglichkeiten im Internet,
insbesondere die Mdglichkeit zur Einbindung innerhalb kos-
tenpflichtiger Online-Dienste und Websites sowie innerhalb
des frei zuganglichen Internets. Der Anzeigenkunde stellt den
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Verlag von allen Anspriichen Dritter, insbesondere wegen Ur-
heberrechts- und Personlichkeitsrechtsverletzungen, die in
Zusammenhang mit der Ausiibung der vertragsgegenstand-
lichen Rechte erhoben werden sollten, auf erstes Anfordern
hin frei. Dem Anzeigenkunden bekannt werdende Beeintrach-
tigungen der vertragsgegenstandlichen Rechte hat dieser
dem Verlag unverziiglich mitzuteilen. Der Verlag ist berechtigt,
selbst geeignete MaBnahmen zur Abwehr von Anspriichen
Dritter oder zur Verfolgung seiner Rechte vorzunehmen. Eige-
ne MaBnahmen des Anzeigenkunden hat dieser im Vorwege
mit dem Verlag abzustimmen. Die Freistellung beinhaltet auch
den Ersatz der Kosten, die dem Verlag durch eine Rechtsver-
folgung/-verteidigung entstehen bzw. entstanden sind. Falls
dem Anzeigenkunden bekannt werden sollte, dass Inhalte die
Rechte Dritter beeintrachtigen, so hat er den Verlag hierauf
hinzuweisen. Der Anzeigenkunde stellt den Verlag hiermit
von jeglichen Anspriichen Dritter, insbesondere wegen Urhe-
berrechts- und Personlichkeitsrechtsverletzungen, in diesem
Zusammenhang frei und ersetzt ihm die Kosten der Rechts-
verteidigung.

28. Online-Beilagen
a. Der Auftraggeber tragt fir die im Rahmen von Online-Beilagen

(insbesondere digitale Prospekte und vergleichbare Werbe-
mittel) zur Verfligung gestellten Inhalte, Text- und Bilddateien
sowie sonstige Daten die alleinige Verantwortung fiir deren
rechtliche Zuldssigkeit. Er versichert insbesondere, dass er
ber samtliche fiir die vertragsgemaBe Nutzung, Verbreitung
und Vermarktung der Online-Beilagen durch den Auftrag-
nehmer und dessen Kooperationspartner erforderlichen Nut-
zungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte verflgt und
dass die Inhalte keine Rechte Dritter verletzen, nicht gegen
gesetzliche Bestimmungen und nicht gegen anerkannte
Grundsatze der Werbebranche verstoBen.

b. Der Auftragnehmer ist berechtigt, Online-Beilagen iber Ko-

operationspartner und digitale Plattformen Dritter zu ver-
breiten und zu vermarkten. Der Auftraggeber tbertragt dem
Auftragnehmer zur Veréffentlichung von Online-Beilagen alle
hierfiir erforderlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sons-
tigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, éffentlichen Zuganglichmachung,
Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf. Die
Rechtetibertragung erfolgt zeitlich und inhaltlich in dem fir
die Durchfiihrung des Auftrags und die Vermarktung der On-
line-Beilagen notwendigen Umfang sowie ortlich unbegrenzt.
Der Auftragnehmer ist berechtigt, die ihm eingeraumten Rech-
te in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags erforderlichen
Umfang an Dritte, insbesondere an Kooperationspartner und
Dienstleister, weiterzugeben (Sublizenzierung).

o mediengruppe
oberfranken
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c. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, die vom Auftraggeber

a

o

gelieferten Inhalte der Online-Beilagen daraufhin zu prifen,
ob durch sie Rechte Dritter verletzt werden, gegen gesetzli-
che Bestimmungen oder anerkannte Grundsatze der Werbe-
branche verstoBen wird. Der Auftragnehmer ist berechtigt, die
Veroffentlichung von Online-Beilagen abzulehnen oder einzel-
ne Online-Beilagen aus seinem Angebot oder aus Angeboten
seiner Kooperationspartner zu entfernen, sofern deren Inhalte
gegen geltendes Recht oder anerkannte Grundsatze der Wer-
bebranche verstoBen. Zu den anerkannten Grundsatzen der
Werbebranche gehéren unter anderem die Empfehlungen des
Deutschen Werberats.

. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer von allen Ansprii-

chen Dritter frei, die im Zusammenhang mit den vom Auftrag-
geber gelieferten Inhalten der Online-Beilagen oder deren ver-
tragsgemaBer Nutzung, Verbreitung oder Vermarktung durch
den Auftragnehmer oder dessen Kooperationspartner geltend
gemacht werden. Die Freistellung umfasst insbesondere die
Verpflichtung des Auftraggebers, den Auftragnehmer von
samtlichen Zahlungsanspriichen Dritter (einschlieBlich etwai-
ger Schadensersatz-, Aufwendungsersatz- und Unterlassungs-
anspriiche) freizustellen sowie dem Auftragnehmer alle an-
gemessenen Kosten der Rechtsverfolgung und -verteidigung
(einschlieBlich Anwalts- und Gerichtskosten) zu erstatten.

Der Auftragnehmer ist berechtigt, geeignete MaBnahmen zur
Abwehr von Anspriichen Dritter oder zur Durchsetzung eige-
ner Rechte im Zusammenhang mit den Online-Beilagen zu
ergreifen. Der Auftraggeber wird den Auftragnehmer hierbei
auf Anfrage unverziglich, vollstandig und unentgeltlich durch
die zur Rechtsverteidigung erforderlichen Informationen und
Unterlagen unterstiitzen. Der Auftraggeber hat dem Auftrag-
nehmer zudem alle ihm bekannten Umstadnde mitzuteilen, die
fiir die Beurteilung der geltend gemachten Anspriiche oder die
Verteidigungsstrategie von Bedeutung sein konnen. Eigene
MaBnahmen des Auftraggebers zur Abwehr oder Regulierung
solcher Anspriiche, insbesondere Erklarungen gegentiber dem
Anspruchsteller, Anerkenntnisse, Vergleiche oder Zahlungen,
sind vorab mit dem Auftragnehmer abzustimmen.

f. Dem Auftraggeber bekannt werdende Beeintrachtigungen im

Zusammenhang mit den Inhalten oder Rechten an den On-
line-Beilagen, einschlieBlich mdglicher Beeintrachtigungen
von Rechten Dritter, hat er dem Auftragnehmer unverziiglich
mitzuteilen.

29. Anzeigen- und Beilagenauftrage vom Einzelhandel, Hand-

werk und von gewerblichen Unternehmen, die im Verbrei-
tungsgebiet ansassig sind, dazu zahlen auch selbststandig
werbende Filialbetriebe und Zweigniederlassungen, werden
Uber Werbungsmittler zum Grundpreis angenommen und ver-

provisioniert. Volle Provision wird nur bei kompletter Auftrags-
abwicklung gezahlt. Markenartikelhersteller sowie Verkaufs-
agenturen, Verkaufsstellen und Zweigniederlassungen von
Uberregionalen Verkaufsorganisationen, deren Werbung zent-
ral durchgefiihrt wird, sind keine Lokalinserenten im Sinne der
Preisliste. Die Entscheidung darlber hat der Auftragnehmer.

30. Der Auftragnehmer behalt sich vor, flir Anzeigen in Sonder-
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32.

33.

beilagen, Kollektiven, PR-Beilagen und PR-Seiten besondere
Anzeigenpreise festzusetzen. Mindlich getroffene Verein-
barungen sind erst nach schriftlicher Bestatigung durch den
Auftragnehmer bindend.

Des Weiteren behdlt sich der Auftragnehmer vor, Sonderbei-
lagen, Kollektive und PR-Seiten auch im Internet zu veréffent-
lichen und hierfiir gesonderte mm-Preis-Aufschlage zu berech-
nen.

Der Auftragnehmer behalt sich vor, fiir Sonderbeilagen, Kollek-
tive und PR-Seiten gesonderte Anzeigenschlusszeiten festzu-
legen.

Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen
und bis zum Anzeigenschluss vorliegen. Bei Abbestellung einer
Anzeige werden 25% des Anzeigenpreises flir Satzkosten bzw.
Bearbeitungsgebiihren berechnet. Riickzuvergitende An-
zeigenbetrage werden um diese Gebiihren gekiirzt. Bei nicht
rechtzeitig eingegangenen Beilagen werden die entstandenen
Kosten verrechnet.

34. Auftrage konnen bis zum genannten Datenanliefertermin

35.

36.

37.

kostenlos storniert werden. Sind Auftrdge bereits in der Vor-
bereitung, konnen Teilkosten entstehen. Erfolgt die Stornierung
nicht rechtzeitig, ist die volle Verglitung zu leisten.

Der Auftragnehmer ist beim Vorliegen eines triftigen Grundes
berechtigt, Anderungen an den digitalen Produkten vorzuneh-
men. Ein triftiger Grund liegt insbesondere vor, wenn die Ande-
rung nétig ist, um das digitale Produkt an eine neue technische
Umgebung oder erhéhte Nutzerzahlen anzupassen, sowie bei
betriebstechnischen Griinden.

Dem Auftragnehmer schriftlich zugehende Anzeigenauftra-

ge werden in der Gesamtauflage verdffentlicht, falls die ge-
wiinschte Teilausgabe, in der die Anzeige erscheinen soll, nicht
ausdriicklich vermerkt ist. Platzierungsvorgaben konnen nur im
Rahmen der umbruchtechnischen Méglichkeiten beriicksich-
tigt werden.
Auf Anzeigen fiir Verlagserzeugnisse wird auf Anfrage ein Kol-
legenrabatt von 10% auf den Netto Rechnungsbetrag gewahrt,
wenn die Auftrdge direkt von Verlag zu Auftragnehmer abgewi-
ckelt werden.

Sonderregelungen fiir Beilagen und Prospekte:

38.

Beilagen sind friihestens 5 Tage vor Erscheinungstermin und
spatestens 3 Tage vor Erscheinungstermin anzuliefern (Bei Fei-

39.

ertagen gelten abweichende Anlieferzeiten und sind bei dem
Auftragnehmer zu erfragen). Bei zu friiher Anlieferung von Bei-
lagen behalten wir uns vor, die Annahme zu verweigern und auf
eine spatere Anlieferung zu bestehen (friihestens 5 Tage vor
Erscheinungstermin und spatestens 3 Tage vor Erscheinungs-
termin). Bei verspateter Anlieferung behalten wir uns vor, den
Auftrag komplett abzulehnen. Im Einzelfall muss hierzu die Ab-
stimmung mit der Auftragsabteilung erfolgen.

Fir gelieferte Beilagen/Prospekte, die weder durch Liefer-
schein, Palettenschein oder vorheriger Anmeldung zugeordnet
werden konnen, wird keine Haftung iibernommen. In solchen
Fallen erfolgt keine Kostentibernahme bei unsachgemaBer und
friihzeitiger Entsorgung der Ware.

40. Beilagen, die fir mehrere Verteiltermine auf einmal geliefert

41

42.

43.

werden, missen eindeutig gekennzeichnet sein und im Vorfeld
angemeldet werden. Nur nach vorheriger Absprache kann in
Ausnahmefallen eine Lagerung iber mehrere Wochen erfol-
gen. Ab der dritten Woche fallen je Palette/Karton wochentli-
che Lagerkosten in H6he von 15,- € an.

Langere Lagerzeiten von Beilagen von mehr als 2 Wochen sind
vorher individuell abzufragen, die entstehenden Lagerkosten
werden dem Auftraggeber entsprechend in Rechnung gestellt.
Anlieferungen von Beilagen-Kleinstmengen (max. 10 000
Flyer) kénnen in Kartons geliefert werden (max. 3 Stk) GroBe-
re Mengen miissen auf Paletten geliefert werden. Zusatzlich
muss jedem Karton ein entsprechender Lieferschein mit Ab-
sender/Empfanger, Erscheinungstermin, Auftraggeber, Titel
oder Motiv der Beilage, Version der Beilage, Anzahl Kartons,
Gesamtstlickzahl der gelieferten Beilagen und Stickzahl je
Karton beiliegen. Andernfalls werden 5,- € pro 1000 Ex. be-
rechnet.

Sind Einleger eines Kunden in einer Beilage eingesteckt, mis-
sen diese anndhernd gleich groB und mittig eingelegt sein.
Andernfalls fallen Zusatzkosten i.H. v. 10,- €/1000 Stk. an.

44. Soweit Sie als unser Vertragspartner im Rahmen des Ab-

45.

schlusses eines Vertrages/Auftrages zur Verteilung von Bei-
lagen unter den Anwendungsbereich des Verpackungsgeset-
zes fallen, sichern Sie dem Auftragnehmer mit Abschluss des
Vertrages zu, dass Sie als Kunde die nach dem Verpackungs-
gesetz notwendigen Lizenzierungen sowie die Registrierung
beim Zentralen Register vorgenommen haben.

Jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung
von Schadenersatz erlischt im Falle héherer Gewalt, Stérung
des Arbeitsfriedens oder einer Betriebsunterbrechung bzw.
einem Systemausfall (insbesondere im Falle eines staatlichen
Eingriffs in die Energieversorgung, welche unmittelbar oder
mittelbar dazu fiihrt, dass der Betrieb in produktionsnotwen-
digen Betriebsteilen nicht mehr mdglich ist), welcher den
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Auftragnehmer oder einen seiner Zulieferer bzw. Subunter-
nehmer betrifft. Hohere Gewalt liegt insbesondere dann vor,
wenn der Auftragnehmer an der Leistungserbringung durch
ein betriebsfremdes, von auBen herbeigefiihrtes Ereignis ge-
hindert wird, das auch durch die duBerste nach der Sachlage
vernlinftigerweise zu erwartende Sorgfalt nicht vorausgese-
hen und mit wirtschaftlich ertraglichen Mitteln nicht verhitet
werden konnte. Beispielhaft hierflr sind Naturkatastrophen,
politische Krisensituationen (wie z.B. Krieg, Birgerkrieg), terro-
ristische Auseinandersetzungen, Unruhen, Aufruhr, Embargos,
Stérung des Arbeitsfriedens, Feuer, gesetzgeberische Aktivi-
taten, gerichtliche Entscheidungen oder behoérdliche MaB-
nahmen, Epidemien, Pandemien, Seuchen und vergleichbare
Situationen sowie auch bei hierdurch bedingte weitreichende
staatliche und sonstige MaBnahmen zur Beschrankung der
Volkswirtschaft und des offentlichen Lebens. Die Regelung
héherer Gewalt findet ebenso Anwendung, wenn ein Ereignis
hoherer Gewalt vor dem Abschluss des Werbeauftrags endet,
jedoch nach seinem Abschluss erneut auftritt (z.B, wenn eine
Epidemie/Pandemie erneut auftritt).

46. Die durch den Auftragnehmer gesetzten Texte werden nach
der neuen deutschen Rechtschreibung abgedruckt. Unter-
schiedliche Schreibweisen nach alter und neuer Form werden
nicht als Grund fir eine Reklamation anerkannt.

47. Die Bedingungen fiir etwaige Reklamationen entneh-
men Sie bitte dem Passus B) Verteilauftrag, Punkt 4.

Sonderregeln fiir Multimedialeistungen

48. Ziffer 26 gilt auch bzgl. der Gestaltung- und Erstellung von An-
zeigen und Multimedialeistungen, wenn die Inhalte nicht aus
der Sphare des Auftragsnehmers kommen. Der Auftraggeber
versichert insbesondere, dass er fiir Foto- oder Videoaufnah-
men, die erforderlichen Einwilligungen und Erlaubnisse der von
ihm gewlinschten Personen und Orte eingeholt hat.

49.Von dem Auftragnehmer bzw. seinem Dienstleister gestaltete
Anzeigen sind urheberrechtlich geschitzt. Eine weiterge-
hende Nutzung, insbesondere die Weitergabe, Bearbeitung,
Vervielfaltigung oder Reproduktion, Distribution, Veréffent-
lichung vollstandig oder in Teilen davon, ob in digitaler Form,
per Datenfernlbertragung oder in analoger Form, ist lhnen
nicht gestattet und ggf. strafbar. Bei reiner Produktion von
Multimedia-Produkten wird ein ausschlieBliches Nutzungs-
recht fiir bestimmte Zeit (ibertragen, sofern dies nicht anders
vereinbart wurde.

o mediengruppe
oberfranken
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Digitale Anzeigenvorlage

Bedient sich der Auftraggeber bezliglich der Weitergabe
der Anzeigenunterlage bzw. der Auftragnehmer zu deren
Empfang eines Dritten, so bleiben Auftraggeber und/oder
Auftragnehmer Verpflichtete aus diesen besonderen Ge-
schaftsbedingungen. Der Auftragnehmer nimmt digitale
Anzeigenunterlagen nur an, wenn diese den in den von
dem Auftragnehmer herausgegebenen ,Richtlinien zur
Anlieferung digitaler Anzeigen* bestimmten Anforderun-
gen entsprechen. Der Auftragnehmer ist berechtigt, An-
zeigenauftrage, die digitale Anzeigenvorlagen beinhalten,
abzulehnen, sofern deren Beschaffenheit nicht den vom
Auftragnehmer vorgegebenen Bedingungen fir digitale
Druckunterlagen entsprechen. Fir die rechtzeitige und ein-
wandfreie Ubermittlung einer fehlerfreien Datei ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fehlerhaft ibergebene digitale
Anzeigenunterlagen bzw. beschadigte Datentrdger gehen
ebenso zu Lasten des Auftraggebers wie der Ausfall des
Ubertragungsweges.

Online-Anzeige

Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler. Ein
unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird durch die Ver-
wendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder
Hardware (z.B. Browser) oder durch Stérung der Kommunika-
tionsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall auf-
grund Systemversagens durch unvollstandige und/oder nicht
aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischen-
speichern) oder durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht
langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von
30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung
andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers tiber einen erheb-
lichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im
Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zah-
lungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

Leistungsstérungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus,
die der Auftragnehmer (bzw. der von ihm genutzte An-
bieter bzw. Subunternehmer) nicht zu vertreten hat
(etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen
Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, ho-
herer Gewalt (Ziffer 44), durch Stérung des Arbeitsfrie-
dens sowie im Falle einer Betriebsunterbrechung bzw.
bei einem Systemausfall (insbesondere im Falle eines

staatlichen Eingriffs in die Energieversorgung, welche
unmittelbar oder mittelbar dazu fiihrt, dass der Betrieb
in produktionsnotwendigen Betriebsteilen nicht mehr
moglich ist), aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Sto-
rungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.
B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungs-
anbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die
Durchfiihrung des Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt.
Bei Nachholung in angemessener und fiir den Auftrag-
geber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung
bleibt der Vergilitungsanspruch des Auftrags bestehen.

B. Verteilauftrag

Der Auftrag zur Direktverteilung von Prospekt-, Katalog-,
Zeitungs- oder dhnlichen Sendungen unterliegt den nachfol-
genden Bedingungen. Der im Folgenden benannte Auftrag-
nehmer ist:

mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG, Betrieb Werbevermark-
tung & Zentrale Services

GutenbergstraBe 1, 96050 Bamberg

E-Mail: infowvm@mg-oberfranken.de

Sitz der Gesellschaft Bamberg

HRB Bamberg Nr: 6215

Ust-IdNr: DE264050915

Dabei handelt es sich ua. um eine Gesellschaft der Medien-
gruppe Oberfranken fiir die Zeitungstitel ,Coburger Tageblatt*,
,Bayerische Rundschau®, ,Frankischer Tag", ,Saale-Zeitung”
und fir die Anzeigenblatttitel ,Franken aktuell Bamberg Stadt
& Land®, ,Franken aktuell Coburg Stadt & Land®, ,Franken aktu-
ell Forchheim  ,Franken aktuell Lichtenfelser Wochenblatt®,
JFranken aktuell Kulmbacher Anzeiger®, ,Franken aktuell Bad
Kissinger Anzeiger”, ,Franken aktuell Rhon-Grabfeld-Anzeiger",
JFranken aktuell Report Kitzingen®, im Folgenden als Auftrag-
nehmer benannt.

1. Angebote fiir die Verteilung von Prospekt-, Katalog-, Zeitungs-

oder ahnlichen Sendungen gelten in EUR zzgl. gesetzlicher
Mehrwertsteuer flir jeweils 1000 Stiick. Die Kalkulation beruht
auf Angaben des Auftraggebers zu Format und Gewicht des
Verteilobjektes sowie Aufgabenstellung, Verteilart und Be-
bauungsstruktur der Verteilgebiete. Bei Verdnderungen dieser
Voraussetzungen ist ein entsprechend veranderter Preis zu
zahlen. Die Preis- und Leistungsangebote werden erst mit der
Auftragsbestatigung verbindlich.

2. Die Verteilung wird ausschlieBlich an Haushalte durch Briefkas-

teneinwurf vorgenommen. Es wird pro Briefkasten grundsatz-
lich nur 1 Exemplar eingeworfen, unabhéngig von der Menge
der Haushaltnamen. In Hochhausern, in denen ein Briefkasten-

einwurf untersagt ist, kann auch eine mit der Hausverwaltung
abgestimmte Menge an dem dafir vorgesehenen Platz abge-
legt werden. Ist ein Haus mit Innenbriefkasten verschlossen
und wird auch nach mehrmaligem Klingeln nicht geoffnet,
so wird dieses Haus nicht bedient. Einwurfverbote werden
grundsatzlich beachtet (Briefkasten gekennzeichnet durch
qgut sichtbare Aufkleber). Die Verteilung erstreckt sich nicht auf
Gewerbegebiete, Biiros, Geschéfte, Heime, Feriensiedlungen,
Kasernen, Krankenhauser, sowie Hauser auf Betriebs- und
Werksgeldnden und solche, die auBerhalb eines zusammen-
hangenden Wohngebietes liegen. Der Auftragnehmer behalt
sich ua. vor, weitere 6ffentliche Einrichtungen, Institutionen
von der Verteilung auszunehmen. Der Auftragnehmer weist
darauf hin, dass sich die Zustellung bzw. die Ausfiihrung des
Zustellauftrags auf zwei Tage (in Wochen mit Feiertagen auf
drei Tage) erstrecken kann. Diesbeziiglich kann der Auftragge-
ber somit keine Haftungs-, Schadensersatzanspriiche geltend
machen. Marktbelege, d.h. die direkte Anlieferung an Markte
erfolgt grundsatzlich nicht. Soweit jedoch der Auftragnehmer
einer Anlieferung an Markte zustimmt, wird diese Leistung im
Rahmen des Gesamtauftrags gesondert verrechnet.

3. Es wird vom Auftragnehmer eine Belieferung von 90% der

erreichbaren Haushalte angestrebt. Der Auftragnehmer ist
berechtigt, erforderlichenfalls Partnerunternehmen und Sub-
unternehmer einzusetzen. Es wird jegliche Haftung des Auf-
tragnehmers fiir den Werbeerfolg ausgeschlossen.

. Etwaige Reklamationen iiber eine nicht vertragsgerechte Aus-

fiihrung des Verteil- bzw. Beilagenauftrags miissen Tag, Haus-
nummer, Ort, StraBe sowie Namen des Reklamanten und die
genauen Umstande enthalten, die den Anlass zur Reklamation
bilden. Die Reklamation hat grundsatzlich schriftlich zu erfol-
gen und muss innerhalb von 5 Tagen beim Auftragnehmer
vorliegen, damit Beanstandungen iiberpriift und eventuell
MaBnahmen zum Abstellen ergriffen werden kénnen. Es ist
dem Auftragnehmer bei begriindeten Beanstandungen die
Mdéglichkeit der Nachbesserung zu gewahren. Beanstandun-
gen eines Teiles der Leistung berechtigen nicht zu Beanstan-
dungen der gesamten Leistungen. Insbesondere berechtigt
der Nachweis von einzelnen oder mehreren Anschriften, die
sich in verschiedenen Verteilbezirken befinden, nicht zum Ab-
zug von der Rechnung. In diesem Fall wird die Stlickzahl des
von der Beanstandung betroffenen einzelnen Verteilbezirkes
gutgeschrieben. Ergibt sich aus Haushaltsbefragungen, dass
nachweislich mehr als 10% der angestrebten Abdeckungs-
quote nicht verteilt wurden, so steht dem Auftraggeber das
Recht auf gleichprozentigen Rechnungsabzug fiir das jewei-
lige Zustellgebiet zu. Schadenersatz kann héchstens bis zur
Hohe des Auftragswertes geleistet werden. Weitergehende

Regressanspriiche sind ausgeschlossen. Stellt sich eine vom
Auftraggeber veranlasste zusatzliche Uberpriifung der Verteil-
leistung als unbegriindet heraus, kénnen die hierfir entstan-
denen Kosten dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

C. Verbraucherstreitbeilegungsverfahren

Die mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG als Vertrags-
partner des Auftraggebers nimmt nicht am Verbrau-
cherschlichtungsverfahren teil (§ 36 Abs. 1 Nr. 1 VSBG).

D. Widerrufsrecht

1

Als Verbraucher nach § 13 BGB haben Sie das Recht, binnen
vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden den Auftrag zu
widerrufen. Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem
Tag des Vertragsschlusses. Um [hr Widerrufsrecht auszutiben,
mussen Sie uns mittels einer eindeutigen Erklarung (zB. ein
mit der Post versandter Brief oder E-Mail) Uber Ihren Ent-
schluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren. Der Wider-
ruf ist zu richten an:

mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG, Betrieb Werbevermark-
tung & Zentrale Services

GutenbergstraBe 1, 96050 Bamberg
E-Mail:infowvm@mg-oberfranken.de

Tel: 0951/188-928

Sie konnen dafiir das beigefiigte Muster-Widerrufsformular
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist.

Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mit-
teilung (iber die Austibung des Widerrufsrechts vor Ablauf der
Widerrufsfrist absenden.

Ausschluss bzw. Erléschen des Widerrufsrechts

Ein Widerrufsrecht besteht in den in § 312 g Il BGB genannten
Fallen nicht. Das Widerrufsrecht besteht u.a. nach § 312g Il Nr.
1 BGB nicht bei personalisierten Leistungen.

Das Widerrufsrecht bei einem Vertrag tiber die Bereitstellung
von nicht auf einem korperlichen Datentrager befindlichen
digitalen Inhalten (Fotos, Videodateien, Audiodateien, Musik-
dateien u.d) erlischt (§ 356 Abs. 5 BGB) bei einem Vertrag, bei
dem der Verbraucher zur Zahlung eines Preises verpflichtet
ist, sobald wir mit der Ausfiihrung des Vertrages begonnen
haben, nachdem

- Sie ausdriicklich zugestimmt haben, dass mit der Ausfiihrung

vor Ablauf der Widerrufsfrist begonnen wird und

- Sie die Kenntnis davon, dass durch die Zustimmung mit Be-

ginn der Ausfihrung das Widerrufsrecht erlischt, bestatigt
haben und

+ wird eine Bestatigung gemaB § 312f zur Verfiigung gestellt

haben.
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Bei einem Vertrag Uber die Lieferung von nicht auf einem kor-
perlichen Datentrager befindlichen digitalen Inhalten, bei dem
der Verbraucher nicht zur Zahlung eines Preises verpflichtet
ist, erlischt das Widerrufsrecht, wenn der Unternehmer mit der
Vertragserfiillung begonnen hat.

. Folgen des Widerrufs

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir lhnen alle Zah-
lungen, die wir von lhnen erhalten haben, unverziglich und
spatestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zuriickzuzah-
len, an dem die Mitteilung Gber Ihren Widerruf dieses Vertrags
bei uns eingegangen ist. Fir diese Riickzahlung verwenden
wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriinglichen
Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit lhnen wurde
ausdrlcklich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall wer-
den lhnen wegen dieser Riickzahlung Entgelte berechnet.
Wir kénnen die Ruckzahlung verweigern, bis wir die Waren
zuriickerhalten haben oder bis Sie den Nachweis erbracht
haben, dass Sie die Waren zurlickgesandt haben, je nachdem,
welches der frihere Zeitpunkt ist.

Muster: Widerrufsformular fir den Verbraucher. Es han-
delt sich hier um den gesetzlichen Mustertext, der sich
als Anlage 2 zu Art. 246a § 1 Abs. 2 S. 1 Nr. 1 EGBGB findet:

Muster-Widerrufsformular

(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann fiillen Sie bitte
dieses Formular aus und senden Sie es zurtick)

An:

mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG, Betrieb Werbevermark-
tung & Zentrale Services

Kontaktadresse:

GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg

E-Mail: infowvm@mg-oberfranken.de

Hiermit widerrufe(n) ich/wir () den von mir/uns (*) abgeschlos-
senen Vertrag (iber den Kauf der folgenden Waren () /die Er-
bringung der folgenden Dienstleistung (*)

Bestellt am (*)/erhalten am (%)

Name des/der Verbraucher(s)

Anschrift des/der Verbraucher(s)

E-Mail-Adresse des/der Verbraucher(s)

Unterschrift des/der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf
Papier)

Datum

(*) Unzutreffendes streichen.

E. Datenschutz

Die vom Auftraggeber mitgeteilten Daten werden von dem
Auftragnehmer nach den Bestimmungen des Datenschutz-
gesetzes gespeichert. Die Datenschutzerklarung finden Sie

unter folgendem Link: www.lokalwerben.mediengruppe-ober-
franken.de/datenschutz/

F. Schlussbestimmungen

1. Der Kunde kann gegeniiber Anspriichen des Auftragnehmers nur

dann die Aufrechnung erklaren, wenn die Gegenforderung rechts-
kraftig festgestellt oder vom Verlag anerkannt ist. Der Kunde kann
ein Leistungsverweigerungs- oder Zuriickbehaltungsrecht nur in
jenen Fallen geltend machen, in denen die Gegenforderung auf
demselben Vertragsverhaltnis beruht und die Gegenforderung
unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist.

2. Die AGB des Auftraggebers werden nicht anerkannt, es sei denn,

der Auftragnehmer stimmt ihrer Gliltigkeit ausdriicklich zu.

Der Auftragnehmer behilt sich vor, diese AGB mit Wirkung fir
die Zukunft zu dndern, zB. bedingt durch Anpassungen unseres
Angebotes, rechtlicher Vorgaben, hdchstrichterlicher Recht-
sprechung oder wegen veranderter Marktgegebenheiten, wenn
der Auftraggeber dadurch nicht unzumutbar belastet wird.
Hierzu werden wir lhnen vorab die vorgesehenen Anderungen auf
redaktionellem Weg und/oder in Schriftform und/oder auf dem
elektronischen Kommunikationsweg beispielsweise per E-Mail
mindestens einen Monat im Voraus mitteilen und auf ein Wider-
spruchsrecht hinweisen. Sie stimmen den Anderungen dieser AGB
zu,wenn Sie Ihr Widerspruchsrecht nicht innerhalb von einem Mo-
nat ausiiben und unsere Waren nach Inkrafttreten der Anderun-
gen weiterhin beziehen. Falls Sie den Anderungen dieser AGB wi-
dersprechen, behalt sich der Verlag die ordentliche Kiindigung der
Vertragsbeziehung vor. Die jeweils gliltigen AGB finden Sie unter:
www.okalwerbenmediengruppe-oberfrankende/agb/

4. Erfiillungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Im Geschaftsverkehr

mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts
oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers. Soweit Anspriiche
des Auftragnehmers nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten,
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufent-
halt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Auftragnehmers vereinbart. Es gilt das Recht
der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kauf-
rechts.

5. Sollte eine Bedingung dieser Vereinbarung unwirksam sein oder

werden, so wird dadurch die Wirksamkeit der Vereinbarung im
Ubrigen nicht beriihrt. Die unwirksame Bestimmung wird durch
eine wirksame ersetzt, die dem wirtschaftlich Gewollten am
nachsten kommt.

m

o mediengruppe

oberfranken
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Datenschutz

Datenschutz/Transparenzpflichten Art.

Der Schutz Ihrer personenbezogenen Daten ist uns ein wichtiges
Anliegen. Wir verarbeiten Ihre Daten in Ubereinstimmung mit den
anwendbaren Rechtsvorschriften zum Schutz personenbezogener
Daten, insbesondere der EU Datenschutz-Grundverordnung (EU-
DS-GVO) und den fiir unser Unternehmen geltenden landesspezi-
fischen Ausflihrungsgesetzen. Unsere Datenschutzerklarung erlau-
tert Ihnen, welche personlichen Daten wir von lhnen erheben, wofiir
wir diese verwenden, wann wir diese I6schen und wie lhre Daten
durch SicherheitsmaBnahmen bestmdglich geschitzt werden. Zu-
dem teilen wir Ihnen die jeweilige Rechtsgrundlage mit, die uns
die entsprechende Datenverarbeitung erlaubt. AuBerdem werden
Sie Uber lhre gesetzlich festgelegten Rechte im Zusammenhang
mit der Verarbeitung dieser Daten informiert. Personenbezogene
Daten sind diejenigen Informationen, die eine Identifizierung einer
nattirlichen Person moglich machen. Dazu gehéren insbesondere
Ansprechpartner bei Firmen und Organisationen, Vorname, Nach-
name, Adresse, E-Mail-Adresse, Telefonnummer, aber auch Ihre IP-
Adresse bei Online-Bestellungen. Anonyme Daten liegen vor, wenn
keinerlei Personenbezug zum Nutzer hergestellt werden kann.

Verantwortliche Stelle im Sinne des Datenschutzrechts ist:
mgo Lokale Medien GmbH & Co.KG

Datenschutz

Gutenbergstr.1

96050 Bamberg

Tel.0951/1 88-928

datenschutzwvm@mg-oberfranken.de
www.lokalwerben.mediengruppe-oberfranken.de

Zweck der Datenverarbeitung

Wir verarbeiten lhre personenbezogenen Daten nur zu den unten
naher beschriebenen Zwecken. Dies geschieht im Rahmen der je-
weils genannten Rechtsvorschriften bzw. nur mit Ihrer Einwilligung.

Durchflihrung von vorvertraglichen Pflichten/ Vertragsverhalt-
nissen (Art. 6 Abs. 1lit. a,b EU-DS-GVO)

Wir verarbeiten Ihre Daten im Rahmen von Media- und Koopera-
tionsauftragen und Angeboten sowie der Kontaktaufnahme ange-
gebenen personenbezogenen Daten zur Vorbereitung, Durchfiih-
rung, Nachbereitung bzw. Abwicklung des Vertragsverhaltnisses
und fiir eine etwaige Beendigung gem. Art. 6 Abs. 1lit. a, b EU-DS-
GVO. Dabei wird der Grundsatz der Datensparsamkeit und Daten-
vermeidung beachtet, indem wir nur solche Daten verarbeiten, die
wir zwingend zur Vertragsabwicklung bzw. zur Erflllung unserer
vertraglichen Pflichten benétigen (dies sind Kunde/Ansprechpart-
ner, Vorname, Nachname, StraBe, Hausnummer, Postleitzahl, Ort,

13,14 EU-DS-GVO

Ortsteil, Telefonnummer, E-Mail, Bankdaten, Einzugsermachtigung)
oder zu deren Erhebung wir gesetzlich verpflichtet sind (z.B. ggf.
Steuernummer, Umsatzsteueridentifikationsnummer). Ohne diese
Daten missen wir den Abschluss des Vertrages leider ablehnen
oder einen bestehenden Vertrag beenden, da wir diesen dann
nicht (mehr) durchfiihren kénnen. Selbstverstandlich konnen Sie
uns jederzeit gerne von sich aus mehr Daten fir eine individuelle-
re Betreuung zur Verfligung stellen. Sofern Sie sich per E-Mail an
uns wenden, werden wir die in der E-Mail mitgeteilten personen-
bezogenen Daten allein zum Zweck der Bearbeitung Ihrer Anfrage
verarbeiten. Selbstversténdlich konnen Sie von sich aus auch noch
mehr Daten angeben, wenn Sie dies mochten.

Kundenzufriedenheitsumfragen (Art. 6 Abs. 1lit.a EU-DS-GVO)
Die mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG ist daran interessiert, die
Servicequalitat zum Wohle der Kunden zu verbessern. Daher fiih-
ren wir in regelméaBigen Abstanden Kundenzufriedenheitsumfra-
gen nach Vertragsabschluss bzw. nach einem Auftragsverhaltnis
durch, soweit lhre Einwilligung vorliegt. Hierbei wird der Grundsatz
der Datensparsamkeit und Datenvermeidung beachtet, da nur lhre
E-Mail Adresse gespeichert wird, um Ihnen die Kundenzufrieden-
heitsumfrage per E-Mail zuzuschicken. Sie konnen selbstverstand-
lich Ihre Einwilligung jederzeit ohne Angabe von Griinden unter
datenschutzwvm@mg-oberfranken.de widerrufen.

Werbezwecke Bestandskunden (Art. 6 Abs. 1 lit. f EU-DS-GVO)

Die mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG ist daran interessiert, die
Kundenbeziehung mit Ihnen zu pflegen und Ihnen Informationen
und Angebote (iber unsere Produkte / Dienstleistungen zukommen
zu lassen. Daher verarbeiten wir Ihre Daten, um lhnen entsprechen-
de Informationen und Angebote per E-Mail zuzusenden oder Kun-
denzufriedenheitsumfragen durchzufiihren. Teilweise erfolgt der
Versand unserer Werbemails mittels eines Versanddienstleisters.
Ein Auftragsverarbeitungsvertrag gem. Art. 28 Abs. 3 S. 1 DS-GVO
wurde abgeschlossen. Zur technischen Verbesserung der Services
werden Informationen anhand der technischen Daten oder der
Zielgruppen und lhres Leseverhaltens anhand derer Abruforte
(die mit Hilfe der IP-Adresse bestimmbar sind) oder der Zugriffs-
zeiten genutzt. Zu den statistischen Erhebungen gehort ebenfalls
die Feststellung, ob die E-Mail geéffnet werden, wann sie gedffnet
werden und welche Links geklickt werden. Die Auswertungen die-
nen uns dazu, die Lesegewohnheiten unserer Nutzer zu erkennen
und unsere Inhalte auf sie anzupassen oder unterschiedliche In-
halte entsprechend den Interessen unserer Nutzer zu versenden.
Die Rechtsgrundlage fiir diese Verarbeitung liegt in unserem be-
rechtigten Interesse gemaB Art. 6 Abs. 1 lit. f DS-GVO. Wenn Sie

dies nicht wiinschen, kénnen Sie jederzeit der Verwendung lhrer
personenbezogenen Daten zum Zwecke der Direktwerbung wi-
dersprechen; dies wiirde auch fiir ein ggf. durchgefiihrtes Profiling
gelten, soweit es mit der Direktwerbung in Verbindung steht. Wenn
Sie Widerspruch einlegen, werden wir lhre Daten fiir diesen Zweck
nicht mehr verarbeiten. Der Widerspruch kann ohne Angaben von
Griinden kostenlos und formfrei erfolgen und sollte moglichst an
datenschutzwvm@mg-oberfranken.de mgo Lokale Medien GmbH
& Co. KG, Datenschutz, Gutenbergstr. 1, 96050 Bamberg gerichtet
werden. Fiir den Fall, dass wir Ihre Daten zur Wahrung berechtigter
Interessen verarbeiten, konnen Sie dieser Verarbeitung aus Griin-
den, die sich aus lhrer besonderen Situation ergeben, jederzeit wi-
dersprechen, dies wiirde ggf. auch fiir ein auf diese Bestimmungen
gestitztes Profiling gelten. Wir verarbeiten lhre personenbezoge-
nen Daten dann nicht mehr, es sei denn, wir kénnen zwingende
schutzwirdige Griinde fir die Verarbeitung nachweisen, die Ihre
Interessen, Rechte und Freiheiten Uberwiegen oder die Verarbei-
tung dient der Geltendmachung, Ausiibung oder Verteidigung von
Rechtsanspriichen.

Werbeeinwilligungen (Art. 6 Abs. 1 lit. f DS-GVO)

Sie haben ferner die Mdglichkeit (z.B.im Rahmen von Gesprachen
mit unseren Beratern), uns eine Werbeeinwilligung zu erteilen.
Dazu kénnen Sie Ihre Daten (z.B. Name, E-Mail-Adresse, Tele-
fonnummer, Anschrift) in ein Formular eintragen oder unseren
Beratern telefonisch mitteilen. Die Pflichtfelder sind mit einem

(*) gekennzeichnet. Aus technischer Notwendigkeit sowie zur
rechtlichen Absicherung wird auch Ihre IP-Adresse verarbeitet. Die
lbrigen Felder sind optional und kénnen gerne ausgefiillt werden,
wenn Sie dies méchten. Die Werbeeinwilligung wird in einem sog.
Double-Opt-In-Verfahren eingeholt. Sie erhalten nach Abgabe
der Einwilligung eine E-Mail, in der Sie um die Bestatigung Ihrer
Anmeldung gebeten werden. Diese Bestatigung ist notwendig,
damit sich niemand mit fremden Daten anmelden kann. Werbe-
einwilligungen werden protokolliert,um den Anmeldeprozess
entsprechend den rechtlichen Anforderungen nachweisen zu
konnen. Hierzu gehort die Speicherung des Anmelde- und des
Bestatigungszeitpunkts, als auch der IP-Adresse. Sofern Sie uns
die Einwilligung durch Ankreuzen der jeweiligen Checkbox und
die Bestatigung per E-Mail erteilen, verarbeiten wir Ihre Daten
auch, um Ihnen Informationen und Angebote iiber Produkte und
Dienstleistungen der mgo Lokale Medien GmbH & Co KG sowie
mit dieser verbundener Unternehmen Digitalhaus Franken GmbH,
Anzeigenblatt Bamberg GmbH, Bamberg sowie Wochenzeitung
Coburg GmbH per Mail, Brief und telefonisch zukommen zu lassen.
Teilweise erfolgt der Versand mittels eines Versanddienstleisters.

m

Ein Auftragsverarbeitungsvertrag gem. Art. 28 Abs.3S.1 DS-GVO
wurde abgeschlossen.

Zur technischen Verbesserung der Services werden Informationen
anhand der technischen Daten oder der Zielgruppen und lhres
Leseverhaltens anhand derer Abruforte (die mit Hilfe der IP-Ad-
resse bestimmbar sind) oder der Zugriffszeiten genutzt. Zu den
statistischen Erhebungen gehort ebenfalls die Feststellung, ob
Werbemails gedffnet werden, wann sie gedffnet werden und wel-
che Links geklickt werden. Die Auswertungen dienen uns dazu, die
Lesegewohnheiten unserer Nutzer zu erkennen und unsere Inhalte
auf sie anzupassen oder unterschiedliche Inhalte entsprechend
den Interessen unserer Nutzer zu versenden. Die Rechtsgrundlage
fiir diese Verarbeitung liegt in unserem berechtigten Interesse
gemaB Art. 6 Abs. 1lit.f DS-GVO. Sie kénnen lhre Einwilligung
jederzeit ohne Angabe von Griinden unter datenschutzwvm@
mg-oberfranken.de widerrufen.

Automatisierte Einzelfallentscheidungen (Art. 22 Abs. 1 und 4
EU-DS-GVO)

Wir nutzen keine rein automatisierten Verarbeitungsprozesse zur
Herbeiflihrung einer Entscheidung.

Speicherdauer bzw. Kriterien fiir die Festlegung der Dauer

Die mgo Lokale Medien GmbH & Co. KG verarbeitet und speichert
lhre personenbezogenen Daten nur fiir den Zeitraum, der zur Er-
reichung des jeweiligen Verarbeitungszweckes erforderlich ist (36
Monate) oder solange eine gesetzliche Aufbewahrungsfrist (insbe-
sondere kaufmannische und steuerrechtliche) besteht. Nach Errei-
chung des Zwecks bzw. Ablauf der Aufbewahrungspflicht werden
die entsprechenden Daten routinemaBig geloscht.

Datentiibermittlungen - Empfanger/Kategorien von Empfangern
lhre erhobenen personlichen Daten werden selbstverstandlich ver-
traulich behandelt. In unserem Unternehmen haben nur befugte
Personen Zugriff auf lhre Daten, die jeweils mit der kaufmanni-
schen, redaktionellen, kundenverwaltenden und technischen Be-
treuung befasst sind. Wir werden lhre Daten nur im Rahmen der
gesetzlichen Bestimmungen bzw. bei entsprechender Einwilligung
an Dritte weitergeben. Ihre Daten werden nur soweit erforderlichim
Rahmen der gesetzlichen Bestimmungen und Pflichten und sofern
dies zur Erflllung der jeweiligen Dienstleistung notwendig ist bzw.
bei entsprechender Einwilligung an folgende Empfanger bzw. Kate-
gorien von Empfangern (ibermitteln:

o mediengruppe
oberfranken
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Datenschutz

Kategorien von Daten, die verarbeitet werden:

-Persénliche Angaben (Stammdaten)

-Kommunikationsdaten soweit vorhanden (E-Mail Adresse, Telefon)
-Vertragsdaten, Vertragshistorie

Empfanger der Daten (interne und externe Partner und
Dienstleistungen zur Durchfithrung des Auftrages

Andere Unternehmenseinheiten der Mediengruppe Oberfran-
ken)

Mediengruppe Oberfranken GmbH & Co. KG, GutenbergstraBe 1,
96050 Bamberg

mgo Redaktionen GmbH & Co. KG, GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg
Digitalhaus Franken GmbH, GutenbergstraBe 5,96050 Bamberg
Anzeigenblatt Bamberg GmbH, GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg
Wochenzeitung Coburg GmbH, HindenburgstraBe 3a,96450 Coburg
Impuls Direktwerbung GmbH, Im Wiesgrund 3,98617 UntermaBfeld
Prospega GmbH, ErhardstraBe 24, 97688 Bad Kissingen
Mediengruppe Oberfranken - Digital GmbH & Co. KG, GutenbergstraBe
1,96050 Bamberg

mgo360 GmbH & Co. KG, GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg

DZO Druckzentrum Oberfranken GmbH & Co. KG, GutenbergstraBe 1,
96050 Bamberg

mgo Zustell- und Service GmbH, GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg
creo Druck und Medienservice GmbH, GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg
Mediengruppe Oberfranken - Planungs- und Herstellung GmbH,
GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg

Baumann Druck GmbH & Co. KG, GutenbergstraBe 1,96050 Bamberg

Dienstleisterim Rahmen der Werbemittelproduktion
(Ubermittlung an Dienstleister zur Herstellung von Werbemitteln
wie z.B. Bannern, Flyern, Werbeartikel, Anzeigenproduktion, Pla-
nung der Seiten flr die Zeitungs- und Anzeigenblattproduktion
etc)

Dienstleisterim Rahmen der Annahme
(Annahmestellen/Kooperationspartner die mit der Annahme
von Anzeigen z.B. Kleinanzeigen, gestaltete Anzeigen in Anzei-
genblattern und Tageszeitungen beauftragt sind, dies kann tber
folgende Kanale telefonisch, schriftlich, online oder persénlich
erfolgen)

Dienstleisterim Rahmen der eigenen Werbeversendung
(externe Partner zur Erstellung, Durchfiihrung und Versendung
von eigenen WerbemaBnahmen)

Dienstleisterim Rahmen der Zustellpartner
(Dienstleistungspartner fir die Zustellung von Prospektwerbung,

Anzeigenblattern und Tageszeitungen, Partnerverlage, z.B. Ver-
mittlung von Anzeigen in Fremdzeitungen oder Fremdanzeigen-
blatter, d.h. Titel, die nicht den Gesellschaften der Mediengruppe
Oberfranken angehdren)

Dienstleisterim Rahmen der Kundenverwaltung
und Kundenbetreuung (externe Partner Servicebereich)

Dienstleister im Rahmen von Kundenzufriedenheitsumfragen
(externe Partner zur Durchfiihrung von telefonischen oder schrift-
lichen Kundenzufriedenheitsumfragen). Wenn gesetzlich erfor-
derlich, haben wir selbstverstandlich die entsprechenden Auf-
tragsverarbeitungsvertrage abgeschlossen.

Partnerverlage

(z.B.Vermittlung von Anzeigen in Fremdzeitungen oder Fremdan-
zeigenblatter, d.h. Titel, die nicht den Gesellschaften der Medien-
gruppe Oberfranken angehdren)

Verpflichtung zur Bereitstellung der Daten

Diverse personenbezogene Daten sind flr die Begriindung,
Durchfiihrung und Beendigung des Schuldverhaltnisses und der
Erflllung der damit verbundenen vertraglichen und gesetzlichen
Pflichten notwendig. Gleiches gilt fiir die Nutzung unserer Web-
seite und der verschiedenen Funktionen, die diese

zur Verfiigung stellt. In bestimmten Fallen miissen Daten auch
aufgrund gesetzlicher Bestimmungen erhoben bzw. zur Verfi-
gung gestellt werden. Bitte beachten Sie, dass eine Bearbeitung
Ihrer Anfrage oder die Durchfiihrung des zugrundeliegenden
Schuldverhaltnisses ohne Bereitstellung dieser

Daten nicht méglich ist.

Betroffenenrechte/lhre Rechte als betroffene Person

Sie haben unter den gesetzlichen Voraussetzungen das Recht
auf unentgeltliche Auskunft Ihrer Daten sowie ein Recht auf Be-
richtigung, Einschrankung der Verarbeitung sowie Léschung lhrer
Daten, sofern keine gesetzlichen Aufbewahrungsfristen entge-
genstehen. Zudem kdnnen Sie der Datenverarbeitung
widersprechen, |hr Recht auf Datenlbertragbarkeit gelten ma-
chen oder bei der zustandigen Aufsichtsbehdrde fir Datenschutz
Beschwerde gegen die Datenverarbeitung einlegen.

Ihre Rechte als betroffene Person sind in den

Art.15-22 EU-DS-GVO normiert. Dies umfasst im Einzelnen:
Das Recht auf Auskunft (Art. 15 EU-DS-GVO),

Das Recht auf Léschung (Art. 17 EU-DS-GVO),

Das Recht auf Berichtigung (Art. 16 EU-DS-GVO),

Das Recht auf Datentibertragbarkeit (Art. 20 EU-DSGVO),

Das Recht auf Einschrankung der Datenverarbeitung

(Art.18 EU-DS-GVO),

Das Widerspruchsrecht gegen die Datenverarbeitung

(Art.21 EU-DS-GVO).

Um diese Rechte geltend zu machen, wenden Sie sich bitte an:
datenschutzwvm@mg-oberfranken.de. Gleiches gilt, wenn Sie
Fragen zur Datenverarbeitung in unserem Unternehmen haben.
lhnen steht zudem ein Beschwerderecht an eine Datenschutzauf-
sichtsbehorde zu.

m

o mediengruppe

oberfranken

37



